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Foreword

O relatério anual da ABPD - Associagdo

Brasileira dos r@dutores de Discos, intitulado For the sixth consecutive year the ABPD -
Mercado Brasileiro de MUsica, visando mais uma vej

Association of Recmet$is glad to offer its anndgl report
press media, market professionals, students gnd the
ral. The purpose of the report, which is pubfshed ur
"Brazilian Music Market", is the developmentfof the s
better understanding of the music market. It ppvides tt

0 desenvolvimento do setor e o melhor conhkeci
mento deste mercado, apresenta para 0s meios ds
comunicacao, profissionais do mercado, estudanteg
e publico em geral, pelo sexto ano consecutivo, a

principais informacdes sobre o setor fonografico ng ) ) ) )
facts and information on the phonographic segor in Bri

wide during 2005.
Among other information, this new editfn inclu
tical data of the global and local phonographi@ market:

Brasil e no mundo em 2005.
Esta edicao traz, entre outras informacdes,
dados estatisticos nacionais e mundiais do mercag
fonografico, incluindo o combate a pirataria,
pesquisas de mercado, com perfis do consumidor d
CDs e, pela primeira vez, dados sobre 0 consumo df ~ consumer profile and, for the first time, data @n music
musica na internet.
O anuério Mercado Brasileiro de Musica This issue of the Brazilian Music Markgt in 20C
2005 da continuidade ao projeto da ABPD def continuity to the ABPD project in the sense offnaking
cada vez mais disponibilizar informagdes sobre § mation on the phonographic segment.
setor fonografico. This publication is also available in PPF form

Esta publicacdo se encontra a disposicaq internet to member companies and to profesgionals i

demais interessados em musica site da ABPD
(www.abpd.org.by em PDFparadownloadratuito.
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Global Music Market




(Mercado Fonografico Mundial X Global Music Market )

Em termos mundiais, as vendas totais de musica gravada

cairam quase 3% em 2005, com uma movimentagao de 21 bi-

IhGes de ddlares em termos de receita para as gravadoras In global terms, total sales of recorded

se tratando de valores de varejo, o0 mercado global de mud 2005, and sales totalled US$ 21 billion in record

gravada foi estimado em 33 bilhdes de dolares. venues. On a retail price basis, the global recero
mated to be worth US$ 33 billion.

Sales of physical formats fell by 6.7%-in

As vendas de formatos fisicos cairam aproxima
mente 6,7% em termos de valores (receita das gravadoras
8% em unidades. As vendas de CDs cairam 6% em valorg

- :
3,4% em unidades. Os \Ds musicais experimentaram um pany trade revenues) and 8% in units. DVD m

_ oL . . .
gueda de 4,3% em valores, mas mantiveram o volume de 4.3% in value but remained flat in unit terms.

das de unidades. Record company trade revenues from d
A receita das gravadoras em conceito de vendas GRRaLE1\A 1] ol[=Te RTpRYE SRR o] MO SH:Re {0 R o1 [To]g Ry
tais quase triplicou no mundo em termos de valor: de 380 SSI|[Te]aW{aW2{0l0}53 B o (=W (o] = | Wa ¥ ]0gl o =T Mo Mo [[o]ie= IR R[] [

A quantidade total de faixas digitsiisgledaixadan-lineou llion in 2004

ara telefones celulares aumentou para 454 milhdes . .
P P The Y3dpan, the United KingdonraGesras

unidades, comparadas a 160 milhdes em 2004. . - .
the top five digital markets. In general, countries

Os Estados Unidos, Japéaejri® Unido, Alemanha e -
~ , I - tage of digital sales are the strongest markets fo
Franca sdo os cinco mercados digitais mais importantes a
mente no mundo. Em geral, os paises com maiores percentagens
de vendas digitais séo os mercados mais fortes no que tange as ven

das totais de musica.

(Vendas de musica no mundo - em US$ milhdes ) Total music sales in US$ (million)

CD DVD Vendas Digitais Singles Outros*

CD DVD Digital Sales Singles Other*
w000 7~ VY4 Y4 N/ Y4 )
20.000
15.000
10.000
5.000

1.610 | 1.540 397 | 1.143 ) 821 721 )\ 531 |372
° 2004 2005 2004 2005 2004 2005 2004 2005 2004 2005

Variag&o v 6% v - 4% A178% v 12% v - 30%
Variation

Fonte: IFPI  Source: IFPI *Qutros: Cassetes, LPS, VHS *Other: Cassettes, LPS, VHS



(Wendas por formato - USS mithdo ) (Y am TN e el

( 2004 2005 CRESCIMENTO
GROWTH

Digital sales
Singles
Singles

\ Other physical formats : : )

-3% Fonte: IFPI Source: IFPI

* Cassetes, L VHS e outros
* @ssetes, MMS and others.

Top 10 music markets in 2005 (trade revenues in US$)

PAIS Us$ MILHOES MOERLOCAL % VARIAGAO ANWAL\ /o (e
COUNTRY US$ MILLION LOCAL CURRENCY % YEXRIRTAON Share
1 Estados Unidos 7.012 7.012 -3 34 %

3.718 409.845 1 18 %

2 Japao
Japan
3 Reino Unido 2.162 1.189 -3 10%

4 Alemanha 1.457 1.166 7%
Germany

5 HFanca 1.248 999 6 %

6 Canada 544 659 3%
Canada
Australia 440 576 2%

8 ltélia 428 343 2%

Italy
9 Espanha 369 2%

10 Brasil
Brazil

Outros 3.152 15%
Other

265 , , 1%

100%
Total
Fonte: IFPI  Source: IFPI

Apesar de apresentar queda nas vendas, o0 Brasil voltg
Notwithstanding these negative facts]

is mentioned among the 10 top countries, ac

a figurar no ranking dos 10 paises com melhor faturamento
setor fonografico em 2005, divulgado pela IFPI - Federa
Internacional da Industria Fonografica.




(Vendas Mundiais de DVDs Musicais ) @YYV

Apesar do desempenho das vendas 8DB musi

) ) PARTICIRGAO
PAIS US$ MILHOES MUNDIAL

COUNTRY US$ MILLION Total Digital Sples

cais ter registrado queda no Brasil, pela primeira vez desde
o surgimento do formato, od?s ainda se encontra entre 0s

10 maiores mercados nas vendas de videos musicais e pa:

Estados Unidos

sou da sétima coloca¢@o em 2004, para a sexta posi¢&o n( UaA

ranking, em 2005.

Fance
. . . 4 Alemanha 132 9%
Notwithstanding the performance in Germany
experienced a decline in Brazil, from the firs e5e\{'%egns°|rlf@éd?he = o
inception of the formatyttsearnang the 10 larg € gfas_i: 66,5 4%
razi
kets as far as the sale of music videos is co ed, Baaadlistepped 55,2 4%
o . Canada
up from the seventh position in 2004 to the s 8 alanda 45,4 304
Netherlands

9 Australia
Australia

10 Espanha
Spain

Fonte: IFPI  Source: IFPI

Global Sales of Digital Sales

[ i B PARTICIRCAO Pela primeira vez publicamos o ranking dos 10 pai-
PAIS US$ MILHOES MUNDIAL
COUNTRY US$ MILLION otal Digital Shles

ses que apresentam melhores desempenhos nas vendas online

(em faturamento). Os Estados Unidos e o Japao lideram as

1 Estados Unidos 636 ) )
vendas do formato com grande margem em cima dos demais

2 iapﬁo 271,5 24 % paises, sendo a soma das vendas dos dois primeiros colocados
apan
| Reino Unido 69,2 6 % (US$ 913,5 milhdes) quase cinco vezes maior que a soma dos
4 Alemanha 39.1 304 oito paises restantes (US$ 191 milhdes).
y (]
German
5 Franca 28,1 2% . . -
For the first time ever we are publishi
6 Italia 15,7 1%

ltal the 10 countries showing the best performg
(invoicing figures) the USA and Japan are thg
8 Coréia do Sul 11,8 1% above the remaining countries. Sales of bot

South Korea - _ .
9 Australia together (total US$ 913.5 million) that is, fivg

sales of the 8 remaining countries (US$ 191

10 Holanda
Netherlands

Fonte: IFPI  Source: IFPI




(Os 50 albuns mais vendidos no mundo em 2005

) Top 50 2005

ARTISA ALBUM GRA/ADORA
Artist Album Company
1 Coldplay X&Y EMI
2 Mariah Carey The Emancipation Of Mimi Universal
3 50 Cent The Massacre Universal
4 The Black Eyed €as Monkey Business Universal
5 Green Day American Idiot Warner
}6 Madonna Confessions on A Dancefloor Warner
7 Kelly Clarkson Breakaway Sony BMG

8 Eminem
}9 James Blunt Warner
10 Robbie Williams Intensive Care EMI
> 11 Gorillaz Demon Days EMI
12 Gwen Stefani Love.Angel.Music.Baby Universal
13 Michael Bublé It's Time Warner
14 Kanye Vst Late Registration Universal
15 Enya Amarantine Warner
16 Il Divo Il Divo Sony BMG
17 Jack Johnson In Between Dreams Universal
18 The Game The Documentary Universal
19 System Of A Down Mezmerize Sony BMG
20 Destinys Child #1's Sony BMG
21 Il Divo Ancora SonyBMG
22 Kenny Chesney The Pad And The Rdio SonyBMG
SonyBMG
24 Nickelback All The Right Basons Universal
25 The Backstreet Boys| Never Gone SonyBMG
26 \Various Artists Now That's What | Call Music! 20 Universal
Shakira Fijacién Oral ¥lumen 1 SonyBMG
The Killers Hot Fuss Universal
Rascal Flatts Feels Like dday Lyric Street Rcords
Bon Jovi Have A Nice Day Universal
Various Artists Get Rich Or Diefjin’ - The Universal
Original Motion Picture Soundtrack
The Rlling Stones | A Bigger Bang EMI
Various Artists Now That's What | Call Music! 19 EMI
The Pussycat Dolls | PCD Universal
Ken Hirai Ken Hirai 10th Anniversary Complete] ~ DefSTAR Records
Single Collection 95-05 "Utabaka”
Faith Hill Fireflies Warner
Carrie Underwood | Some Hearts SonyBMG
Rod Stewart Thanks For The MemotyThe Great|  SonyBMG
American Songbooko\1V

Ketsumeishi Ketsunopolis 4 Toy's Factory
Jennifer Lopez Rebirth SonyBMG
Maroon 5 Songs About Jane SonyBMG
System Of A Down | Hypnotize SonyBMG
Fallout Boy From Under The Cork Tee Universal
Akon Trouble Universal
Oasis Don't Believe Theflith SonyBMG
Green Day Bullet In A Bible Warner

Rob Thomas Something @ Be Warner

John Legend Get Lifted SonyBMG
Santana All That | Am SV
Hilary Duff Most Wanted Hollywood Records

Fonte: IFPI Source: ||
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(Mercado Fonogréfico Brasileiro )
( The Brazilian Music Market )

O mercado brasileiro de musica movimento!

em 2005 R$ 615,2 milhdes, valores reportados pe The Brazilian music market's trade reven
maiores companhias fonograficas operantes ais R

615.2 million in 2005, according to the major recq
Associa¢ao Brasileira dag@utores de Discos - ABPD, . o
¢ the coyntrhese figures were reported tthih 8 teadlea
- , : Association of Retarer®- ABPD, and represent a

ao ano anteriorJa em unidades vendidas, a queda fo

ordem de 20% em relagdo a 2004, com um total de 52 from 2004 figures for 2004. In terms of units sold

0 que representa uma queda de 12,9% em comparag

milhdes de unidades vendidas em 2005. As estatisPWAOLARY L RY M E MV T P40 [0 2y Rilo [T ERSEE 1 SN

acima compreendem os numeros de vendas de CESSRVRTIERIaR10[0 [ I g (XN o (V=T Tolo] gl o CEREE o)
DVDs e VHSs musicais. VHS.

O resultado negativo foi uma tendéncia gloh .
o These negative results follow a global tren
em 2005. O balanco das vendas mundiais da

(Federacgéo Internacional da Industria Fonografica) t reported by the International Federation of jhe §

bém apresentou queda, no Gltimo ano, de 3% nas veRLatad IEC1STORE g (o) ARG [T ITNERTRRCE TR o R (g (TN o ST
das totais de musica. music sales.

Apesar dos nimeros negativos, o Brasil volt Notwithstanding these negative facts, Bra

f ki 10 pai Ih : : :
e S S (entioned among the 10 top countries, accordin

mento do setor fonogréafico em 2005, divulgado pela IH

. . _ return of Brazil to the top 10 markets worldwide, i
Este retorno do Brasil ao ranking dos 10 maiores ven

dores de miisica no mundo, apesar da queda nas ve in sales, is mainly due to the variation in the exchg

e VTR R R e CRE e e u WA= e Sequent increase in value of the local currency (
oz e ENIeELEReEIN RIS CEEGRUSERLGICY Y currendyS$), than to the development of tileemd

L IR S a. compared to the results achieved in other countri

demais paises. . o
P In the segment of music CDs, the Brazilia
No segmento de CDs musicais, a performan

do mercado fonogréfico brasileiro em 2005, compara mance in 2005, when compared to 2004 figures,

a 2004, apresentou queda de 12,5% em valores fat 12.5% in invoiced values and of 21.7% in terms o
dos e de 21,7% em unidades liquidas vendidas (ve sales minus returns).

brutas menos devolugoes). Regarding music DVDs, they totalled 25.2

RECLLILSIEECIEE IR L e (otal sales in terms of value in 2005. This segmg

taram em 2005 25,2% do total das vendas da indus . . .
o N eveexperienced a drop in sales of approximatel
fonografica brasileira (em valores), 0 segmento apres

WA .
tou pela primeira vez queda nas vendas da ordem values and 9.6% in terms of units.

14,1% em valores e de 9,6% em unidades. This negative result can be ascribed to a ser
Este resultado negativo pode ser atribuido | Physical piveitly a rocketing rise in the

uma conjuncao de fatores: segment of music DVDs;
| Pirataria fisica, com notavel aumento deste I Consumption stagnation, and
ato ilicito no setor de BDs musicais, I Growing competition with other media an

| Estagnac&o do consumo, e entertaining formats.

I Crescente competicdo com outras midias e

formas de lazer



Também pode-se afirmamue o mercado musical
brasileiro vem sofrendo um ataque crescente da piratarae
através principalmente do compartihamento ilegal de arquivos
digitais contendo mausicas, entre usuarios de reelesto
Feer

_ _ Wrth mentioning is also that the Brazilian
O mercado de vendam-lineno Brasil em 2005

ainda nao foi objeto de levantamentos estatisticos dq se undergoing an increasing attack from on-line pir

apesar de ter apresentado potencial de crescimento e illicit music file-sharing threiggsP2P ser

noticias sobre abertura de novas lojas virtuais. Enqug Online music sales in Brazil have not yet

nos paises mais desenvolvidos as receitas da industri measured, although it has shown potential for g

a venda legitima de musica através da internet e da-te S : e
g mination on the opening of new digital stores. Wh

nia moével contribuiram para compensar em parte a qué

loped countries thgsiméusimue in terms of legiti
de vendas de formatos fisicos, o mercado mus P hﬁ‘ 9

brasileiro, assim como os demais mercados emerge sales through the Internet arusobifeddo compe

ressente-se de receitas realmente significativas oriu part the fall in physical formats, the Brazilian mus

deste setar to other emerging markets, is in need of really sig
Espera-se, entretanto, que em 2006 as vend that sector

de download$egitimos através da internet no Bras .
9 V¢ hope however that 2006 sales in ter

cresgam na medida em que nowvaayersentram no

: R . Internet downloads in Brazil will grow as newpla
mercado e mais repertorio é disponibilizado para

consumidores. ket and taking into consideration the availability

for consumers.

(\Vendas Totais por repertério - em unidades )
Total sales by repertoire - in units

As vendas de repertorio local no Brasil continuam sendo
um dos mais altos niveis do mundo. No ano de 2005, 76% de t@h/endas Totais )

a musica vendida no pais (audio e video) foi de produtos nacionais, Total Sales
mesmo patamar do ano antetior /ANO  VENDASTOTAIS (R$) VENDAS TOTAIS ni

ear Ptal Sales (R$ million) ©tal Sales (in urjits)

891 milhoes 94 milhGes

Sales of domestic repertoire in Brazil contin
highest rates worldwide. In the year 2005 loc

2001 677 milhdes 72 milhdes

video formats) represented 76% of the total

_ 726 milhoes 75 milhdes
try following the same trend of 2004.

2003 601 milhdes 56 milhdes

‘ 706 milhdes 66 milhdes
76% 2005 615,2 milhdes 52,9 milhdes
k Variacéo
\Ariation
Nacional \\,;
National

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonogréficas operaifies ABPD)

Internacional Source: ABPD (values reported by the major comg

International
Fonte: ABPD

Source: ABPD

Classico
Classic




('Vvendas de Audio )

A performance do segmento de CDs musicais-ap
sentou queda de 12,5% em valores e de 21,7% em unidad

vendidas no ano de 2005, em comparac¢éo com 2004.

Do total de unidades de audio vendidas no Brasil €

2005, 79 foram de produtos nacionais, 0 mesmo patamar

ano anteriarNa lista dos discos mais vendidos de 2005, lo

abaixo, dos 20 titulos, 18 foram de musica local.

ﬂNO VENDASTOTAIS (R$) VENAS TOTAIS (er
ear otalBales (in R$ milliotgl SalesT(in units -

2000 878 milhdes 93 milhdes
2001 639 milhdes 70 milhdes
2002 661 milhdes 72 milhdes
2003 511 milhdes 52 milhdes

2004 526 milhdes

460,5 milhdes

59 milhdes

46,2 milhdes

2005

The music CD segment shoed a declin€
values and 21.79% in terms of units sold during
to 2004 figures.

FFom the total number of audio units sold

79% correspond to local products, following las
local productions appear in the tanking of the tg

2005, as seen below

nilid(\Vendas de &udio por repertério - em unidades )
Audio sales by repertoire - in units

79%

Variagao
(_ 1215)

\Ariation
(2004/2005)
Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonogréficas operaites ABPD)
Source: ABPD (values reported by the major co

’ m
National \

Internacional
International

Fonte: ABPD
Source: ABPD

Classico
Classic

mpanies operating in Brazil)

(0s 20 CDs mais vendidos - 2005

) Top 20 Best Selling CDs - 2005

ARTISR
Artist

1.Ana Carolina
2.lvete Sangalo
3.Bruno e Marrone

ALBUM

5.Maria Rita
6.Varios

7.Xuxa
8.Roberto Carlos
9.Vérios
10.Leonardo
11.Kid Abelha
12.Rebelde
13.Rebelde
14.Varios

15.0 Rappa
16.RPoupa Nova
17.Varios
18.Varios

19.0 Rappa
20.Marjorie Estiano

"Ameérica’
"Xuxa Festa -

"Floribe

A B B & 6 O O

"América
"Alma G

Album
"Ferfil - Ana Carolina"
"As Super Novas"
"Meu Resente é gcé
4 Zezé Di Camargo & Luciano“"Zezé Di Camargo & Luciano 2005"
"Segundo”

"Roberto Carlos 2005"
"Summer Eletrohits"
"Leonardo Canta Grandes Sucessas.2'V
"Acustico MTV -
"Rebelde (Edi¢éo Brasil)"
"Rebelde (Edi¢cdo Espanhol)"

"O Siléncio Q Recede o Esporro”

"Roupa Nova Acustico"

"Acustico MTV"
"Marjorie Estiano"

GRA/ADORA
Company
SonyBMG / GIg
Universal Music
SonyBMG
SonyBMG
Warner Music
Som Livre
Som Livre
SonyBMG
Som Livre
SonyBMG
Universal Music
EMI Music
EMI Music
Universal Music
Warner Music
Universal Music
Som Livre
Som Livre
Warner Music
Universal Music

Fonte: ABPD

an

XSPB 6"

Kid Abelha"

lla"

Rdeio"
émea"

Source: ABED




(Vendas de Videos Musicais )

Musical Videos Sales

A performance das vendas do segmento de videos m

Music video sales (music DVDs) alsd
cais, representada pelod/Ds musicais, apresentou retracao e

. , for the first time ever in 2005, since the ince
2005, pela primeira vez desde o surgimento do formato. Em

lores a queda nas vendas foi de #4elem unidades vendidas, d in the market. In terms of value, the fall in s

9,6%. in terms of units sold it was 9.6%.

Do total de unidades de \IDs musicais vendidas ng Fom the total number of music DVDs

Brasil em 2005, 54 foram de produtos nacionais. 2005, 57% correspond to local productions.

/ANO VENDASTOTAIS (R$) VENBS TOTAIS (nid)\

ar Ptal Sales (R$ millionptal SalesTin units - nillit(vendas de video por repertorio - em unidades )
2000 13 milhces U5 s Video sales by repertoire - in units

2001 38 milhGes 1,6 milhdes

2002 65 milhdes 2,9 milhdes

2003 90 milhdes 3,5 milhGes 57%

2004 180 milhdes 7,3 milhdes

2005 154,7 milhdes 6,6 milhdes Nacional
National

Variagdo (- 14,1)
\Ariation

Internacional

(2004/2005) j International
Classico Fonte: ABPD
Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonograficas operaites ABPD) Classic Source: ABPD

Source: ABPD (values reported by the major companies operating in Brazil)

(©s 20 DVDs mais vendidos - 2005 ) QIS EFENED

ARTISA ALBUM GRA/ADORA
Artist Album Company

1.Roberto Carlos "Pra Sempre Ao Vivo noaeaemb(" SonyBMG
2.lvete Sangalo "MTV Ao Vivo - Ivete Sangalo” Universal Music
3. Xuxa "Xuxa Festa - XSPB 6" Som Livre
4.Varios "Live 8" EMI Music
5.Chico Buarque "Meu Caro Amigo" EMI Music
6.Chico Buarque "A Flor da Ble" EMI Music
7.Chico Buarque "Vai Rassar" EMI Music
8.Bruno e Marrone "Bruno e Marrone Ao Vivo" SonyBMG
9.Rebelde "Tour Generation RBD" EMI Music
10.Rupa Nova "Roupa Nova Acustico" Universal Music
11.Ana Carolina e Seu Jorge "Ana e Jorge" SonyBMG
12.U2 "U2 2005 ¥rtigo" Universal Music
13.0 Rappa "Acustico MTV" Warner Music
14.Chico Buarque "Anos Dourados" EMI Music
15.Chico Buarque "Estacdo Derradeira" EMI Music
16.Chico Buarque "Bastidores" EMI Music
17.Edson & Hudson "Galera Coracgdo Ao Vivo" EMI Music
18.Diversos "Floribella" Universal Music
19.Latino "Ao Vivo 10 Anos" EMI Music
20.Zeca Rgodinho "Zeca Rgodinho Ao Vivo MTV"  Universal Music

Fonte: ABPD Source: ABED

Yy U U WY 9 W W %







Pesquisa de Mercado

In the yearly market research conducteo
market research division of the Ipsos group) u
ABPD - the Brazilian AssociatbolucéiReaostiEctig
rates of counterfeiting of phonographic product
According to Ipsos figures, CD piracy totalled 4(
Brazil. The previous figures for the year 2003 s
the pirate market, according to a reseaacitesniy
Institute in early 2004.

Despite the decline, piracy rates are still
severe detriment to the legitimate music marke
local music market, as the main target of CD co
try Last year figures show that the decline in thg
recording indastrording to the yearly figures of
12.99% in terms of values (R$) and 20% in term;
mated that over 80 thousand jobs were lost sin
music piracy and of the shrinking of the Brazilian

The global report of the International H
Phonographicynrd&stt reports that Brazil is still-o

try priority list as regards the fight against musi

result of the significance of the Brazilian music
scene. The decrease in CD piracy can be a di
mance of the NatiomatyA@edncil, tharCageRcy o
Ministrof Justice in charge of the coordination, d
by the Fedeliak Pttex Revenue Agency and the
Police, especiallyaratiuayain border and also to j
these agencies in several Brazilian states, invol
illicit material, especially in theabiatesdRiaoéJ
Although there might seem to be some-sq
tors (the decline in invoicing figures in the markg
drop in the piracy rates), other factors should be







More women than men buy legitimate

Age Range

De 25 a 34 anos 28 29 28
25 to 34 year olds

Rrate CD buyers areggoengér in the

yeaold range.

65 anos ou mais 2 3 2
more than 65 |

The highest incidence of CD buyers, legitimatg

people working outside on a full time basis, asg

Trabalha fora meio periodo 11 13 7
Rart-time worker (outside)

E dona-de-casa / ndo trabalha e estuda (§) 4
Housewife / Doesn't work but is a sfudent

Trabalha em casa para fora 5 5
In-house worker



Primario Completo /Ginasio Incompleto | 21 15 28
Rimareducation completeésiecatidaringomplete

Colegial Completo/Superior Incompleto 38 41 34
College complete / University educ incomplete
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Pirataria Fisica

Physical Piracy






" Y
4 BRASIL CANADA Y CHINA COREIADOSUESHANHA

" GrRECIA  YINDONESIAY mALA Y MEXICO Y RUSSIA )






GREECE- With a physical piracy rate of 509
sales declining by twenty per cent in the lateg
new coytdded to the list, and one of the thre
in the European Community

The epicenter of Greece's piracy prob
pirate &Ry street vendors, many of whom ar
The rate of physical piracy is approximately
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