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Foreword

Pelo quinto ano consecutivo a ABPD -

Associacao Brasileira dos@utores de Discos apre
senta seu relatdrio anual sobre o mercado fonegréfi
co brasileiro.

A publicacdo Mercado Brasileiro de Musica
apresenta as principais informacdes sobre o mercad

fonografico brasileiro e 0 mundial em 2004. Além dg , infor
inserir nesta edicdo também, entre outra infor sinB
macdes: dados estatisticos do setariuindo o com ny mer
bate a pirataria, pesquisas de mercado, com perfis d Marke'
consumidor de musica no Brasil, e informacdes sobr the p
as companhias associadas a ABPD. sectdFhe publication is available to member cgmpanic
O anuario Mercado Brasileiro de Musica the WO
2004 vem dar continuidade ao projeto da ABPD d¢g bnogra
cada vez mais disponibilizar informacdes sobre
ners, s

setor fonografico. Essa publicacéo, que se encontrajp o _
o . . ... . public in general to ensure better understanding of the
disposicéo dos associados e demais profissionais lifa
dos ao setor musical, mostra o trabalho que vem
sendo desenvolvido pela Associacéo, que visa o-desen

volvimento do mercado fonogréafico no Brasil e o melhor conheci
mento do mesmo por parte dos meios de comunicacdo, dos

préprios profissionais do mercado, estudantes e publico em geral.
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Global Music Market

As vendas mundiais de musica gravada permanece-
ram sem maiores alteracdes em 2004, com uma ligeira queda

nas vendas de audio em formatos fisicos, qus

por sua vez foram compensadas com vend Global Sales of recorded music were flat in

crescentes de videos musicais eDe um reduction in physical audio sales offset by growing §

el aNd a sharp increase in sales of digital20QkisaR

digital. No Ambito regional, 0 ano de 2004 apraikELUSRUISUNEREY CIERElIG REERUERVER: [GREL Q=Y o

sentou bons resultados em alguns mercad major markets.

como o dos Estados Unidos e deifo Unido e Global retail sales of recorded music (audi
slightly by 0.4% in terms of units and 1.3% in terms
billion in 2004.

Audio formats fell 2.6% in terms of value, wh

uma taxa decrescente em outros mercadd
importantes.
As vendas globais de musica grava

R o e Sales rose 23.2% in values, therefore doubling its sh

na queda, sendo de 0,4% em termos diASCAURACUUNEEEIZACR TNl EICRURC NIRRT

unidades e 1,3% em termos de valtstalizan cassettes dropped 15.6% and.36% respectively

do USS$ 33,6 bilhdes movimentados pelo set The negative slight variations were neverthele
em 2004. sive growth in the sale of legitimate downloads and

Nos formatos de audio, as vendas d will see in the following pages.

musica tiveram queda de 2,6% em termos c
valor enquanto as de videos musicais eMDI
aumentaram 23,2% em valores, duplicando a
parcela nas vendas mundiais de 4% para 8
que totalizou a movimentacéo de US$ 2,6 bilh
As vendas, em valores, de singles e cas:
cairam 15,6% e 36% respectivamente.

As pequenas variagdes negativas of
vadas acima foram compensadas, entretanto,
crescimento expressivo das vendas legitima
downloads pela Internet e de true tones por t¢

fonia mével, como veremos a seguir

Social Class

Fonte: Fanceschini Sourcerfeeschini



As vendas de albuns de artistas de primeira linha
contrariaram varios anos de queda. As vendas dos 10 me-
Ihores albuns no ambito global cresceram 14%, enquanto o

valor de venda dos 50 albuns mais vendidos aumes

tou 8%. Oito albuns venderam mais de cinco Sales of top artist albums reversed s4

Ihdes de copias mundialmente em 2004, enqua

declinepTlO albums sales globally rose by 14

em 2003 somente cinco albuns alcancaram e 50 albums were up 8% in value. Eight albums

nivel de vendas. Os albuns que atingiram essa m million copies in 2004, up from five afbseltrig

em 2004 foram: albums in 2004 were:

(Confessions - Usher \ Confessions - Usher

| Feels Like Home - Norah Jones Feels Like Home - Norah Jones

| Encore - Eminem Encore - Eminem
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| How To Dismantle An Atomic Bomb - U How To Dismantle An Atomic Bomb - U2

I Under My Skin - #il Lavigne Under My Skin - il Lavigne
| Greatest Hits - Bbbie Williams Greatest Hits - Bbbie Williams

| Greatest Hits - Shaniavain Greatest Hits - Shaniavain

\'DeSﬁny falfilled - Destiny's Child ) Destiny Filfilled - Destiny's Child

Em se tratando das vendas digitais, 2004 Digitals sales in 2004 showed the best

0 ano que demonstrou ter tido a melhor perfor the last five years. Digital sales rosétfexipeneta

mance durante os ultimos cinco anos. As vendas number of tracks downloaded in 2004 (includ

gitais cresceram de maneira exponencial, e up more than tenfold on 2003’ to over 200

nimero de faixas baixadas em 2004 (incluin major digital music markesnsS Gekmany) Th

downloads de &lbuns inteiros) aumentou em mais continued in 2004, with digital sales in the U

10 vezes durante o ano, alcancando a marca de months more than double that of the same pe

milhdes de faixas baixadas nos quatro mercados

HoweMwre picture globallynixeer with onl

gitais mais importantes (Estados Unidosin& and physical piracy continuing to depress sale

Unido, Franca e Alemanha). A tendéncia contin particularly in Continental Europe and parts o
em 2005 e, as vendas digitais nos Estados Uni
subiram mais do que o dobro, quando comparadas
com o mesmo periodo de 2004.

Porém, o quadro global é muito diversificado, ja que
a pirataria fisica e na Internet continua deprimindo as vendas

nos principais mercados, especialmente na Europa

Continental e em partes da Asia.




(  Os 10 mercados mais importantes do mundo, em valores US$ )

/" Pais US$ MILHOES % VARIACAO ANWAL \
COUNTRY US$ MILLION % YEXRRTAON

1 Estados Unidos 12.153 + 2,6

2 Japao 5.168 -1,8
Japan
3 Reino Unido 3.509 -1,6

4 Alemanha 2.149 -4,2
Germany

5 Fanca 1.979
6 Australia 717 -6,1
Australia
7 Canada 694 -4,7 |
8 ltalia 652 -7.9
Italy
9 Espanha 573 -12,5

10 Holanda 508 -7,4
Netherlands
10 Mercados 28.102 -1,9

Fonte: IFPI  Source: IFPI

Top 10 % of World

( Participacdo mundial dos principais mercados (%) )

Outros

27%

Reino Unido

10%

Estados Unidos
Alemanha 6%

Germany 36%
6% .

NETE )
Franca

France 15%

Fonte: IFPI Source: IFPI



( Top World Markets )

O ano de 2004 apresentou um dos me
Ihores resultados anuais conseguidos pela-ng 2004 saw the bestyear trend in global musi

R e iR SR U= llve years. Sales figures portray the result or sever
RN EFISTENRENGR NN CRIEe):  as economic growth, strong releases and growing
positivos, como: recuperagdo economic mobile phone segments. Including digital sales, s§
repertério de forte sucesso e avangos nc were flat during the year

setores on-line e de celulares. Incluindo as ven Howevaends currently present lots of diffe

Ll ICIERC Nl I VS EREEWERERE oo ntries. CD sales rose in the US and in the UK,
maneceu uniforme.

Canada, Germany and Japan showed easi)iftzai

RLUNIL LR CLEULL o1d Sweden showed drastic drops due to Internet |

entre os paises. Nos Estados Unidos e amdR . S :
P in the retail sectgeneral terms. Sales also dropped i

Unido, aumentaram as vendas de CDs, enqua and the Netherlands, with reduction in DVD music {
gue no Canada, Alemanha e Japdo a taxa
declinio verificada nos Ultimos anos decresc
muito significativamenterdnca, Espanha e Suécia

experimentaram quedas bruscas no mercado, atribuidas a pirataria na Internet e ao fraco desem

penho das vendas no varejo, em termos geraisIbEm observou-se queda na Austrélia, Itélia e

Holanda, tendo o ritmo de crescimento das vendas \@dB$musicais decrescido nesses paises.

Os Estados Unidos continuam exercendo u The US market continues to impact wo

grande impacto nas vendas mundiais, detendo 36% S si=lglilalo RElSLZ N0l i (=0 | (o] 011 Mg g [EEST (ol F= 10 =1 8 (g 9240
mercado global em 2004. Os Bliveram um cresei 2.6% in terms of units arebiN@inakrefail sales
N LA LR SR 0 LR L T SR U EE 4.4% 1IN terms of units and 3.3% In termstiosva
“varejo tradicional" aumentaram 4,4% em termos CRi(=e AEERTnlerlo=le Mo\ ASEVIETEeR 1SR TaR i =Re [[(=]
unidades e 3,3% em termos de valanas, estas cifrasi LGN EEIEER ORI [oR e [Flo15) B

foram afetadas, por quedas agudas nos mercados Sales growth in the US was the result ¢
venda direta e especial (vendas de clubes de discos S {E =11l gkF8 g (ol (¥ o [1leN=Telolq 0]l (o8e| {011Vl g =10 6 Nig (SRS

Nos EUWA, o crescimento foi causado por um s glllgalel=ife) Spgl Vi (el (=) (S T
série de acontecimentos, incluindo o fortalecimento a¢

economia e o sucesso alcangado por varios langamentos.
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As vendas no Japéo cairam 1,8% em termos

valor sendo isto uma melhora consideravel em €o Sales in Japan declined by 1.8% in val
e L e N e thisfigure represents a significant improveme
um declinio a longo prazo, tendo sido afetado pelas /i haAGAUSLEEIERN ETE REERSN oI Sl (ello ReR o[ R
e R R e Rl e pe:  result of the economic decline; the blatant grg

mento desenfreado das copias em BB e da pirataria it G ISER IRETAlTplE Fo o)y Pl IS E TR R TS [
e R e Rty focused the musical preferences of music lo

0 Japéo se orientava para o mercado dos menorest e SIEERIERCTe SRE[(olbsRele | ST RUTOR G TITe S
vinte anos, ja que este grupo abocanhava 2/3 das velt NG IERE T SRSl o] M BRI el=le R Re ST 1) EH
de CDs em 1998.#ém, nos Gltimos anos, a populaca U IR ERETER oA (el U [glo Mol ST 8C1 i
nesta faixa etaria tem experimentado uma queda, ja ¢ ALEHAAleIIERelalo/g =

dirigiu 0 seu interesse para outros tipos de lagspe

cialmente os telefones celulares.

(e 0 o

As vendas de musica neifo Unido cresce-

ram em termos de unidades no ultimo ano. A gran Music sales grew in the UK in terms of

guantidade de oferta de produtos para os consu last yedhe large amount of products availab

dores explica o fortalecimento do mercado britanic explains the strengthening of the British mar

com os langamentos chegando a 26 mil albuns por ARG I ELEEE R B TEE |

Somente os EM superam o &ino Unido em Only the US beat the UK in terms of re

termos de lancamento (aproximadamente 33 mil titul mately 33,000 new titles per year). The markg

por ano). Os produtos que agregam valor (com faix by add-value products (with interactive or vid

interativas ou de video) também aumentaram, esti also showed sales increases. In 2004, 12 alb

lando o mercado. Em 2004. 12 albuns com mate value material were included among the top

agregado figuraram entre os 20 melhores durante before Christmas.

semana anterior ao Natal. Local repertoire sales in the UK are al

As vendas de repertério nacional neimo after yeand 13 out of the best-selling 20 albu

Unido também vem prosperando ano a ano, com from UK acts.
dos 20 albuns mais vendidos no pais, em 2004, seng

de artistas do &no Unido.



As vendas na Alemanha cairam 4,2% em valo
sendo este o decréscimo de vendas mais modesto em Music sales in Germany fell 4.2% in v3
anos. A taxa decrescente de queda nas vendas reflete being the most modest decline in three yea

pETI el N RN T RSN EETTEhIEL - figures portrays more optimism in the Germa
sucesso continuo dos videos musicais eWDDe o by the on-going success of DVD music video

declinio no download ilicito. O fendbmeno da cépia de C illicit downloads. CD-R illicit copyinggrsefyc

através de CERs, que afetou de maneira perversa o4me affected the German market in the last four v

lemé (lti e : .
cado alemdo nos ultimos quatro anos, parece qu achieved its highest marks, though. The-nu

alcancou o seu nivel mais alto. A quantidade de CDs ¢ : .
¢ E duced by consumers in 2004 remained flat -
ados pelos consumidores em 2004 permaneceu - em t

_ _ _ ) vis-a-vis 2003 figures, with 327 million units g
mos gerais - praticamente igual aos numeros de 2003, _
gistrando 327 milhdes de unidades, esta quantidade é Heuiore e UB YN DERARER SIS

do que o dobro do nimero de CDs vendidos.

O mercado francés experimentou em 2004 u

gqueda pelo segundo ano consecutivo, de 14,8% (valor FFance continued a downward trend of 14.

Este periodo de declinio que se alastra por dois anos ap lues for the second conddwmgwéne@gears of de
apés um periodo de bom crescimento impulsionado pES|[e)/As ee]e K ilag[=tsFe) e[ (o)t g R=10 (=10 M o)A [oTor= 1N (=101

repertdrio local. A pirataria na Internet apresentou u cy which rose 7% in 2002 to 20% in 2004,

impacto significativo, junto com o rapido crescimento ImpaCt in Sa|eS.,H{OiW€E\£ErC|ear yet whether th

banda larga nos lares, que aumentou de 7% em 2002 . : : :
9 k ’ sales in teadh market is tempiran the gointra

20% em 2004. Mas ainda n&o esta claro se a queda ro : :
represents the onset of a longer decline perio

the 2004 decline apply to the first half of the

cado francés é temporaria ou se indica o comecgo de
periodo de declinio mais longo, ja que a maioria dos valt

correspondentes a queda de 2004 s&o do primeiro semestres

* Australia saw a decrease in sales of 6.1

AYatR L EINENCTIE RV UERIEER o values and units, after a year of sustained o

0, i A 0no a a o d
RS S L LR  petitive environment in the entertainment retai

mento. Um ambiente crescentemente competitivo no set o : :
_ _ o . nificant growth in the interest for broad-band,
de varejo no lazer e um crescimento significativo no intere

pela banda larga, que possibilita o download ilicito, fora tates illicit downloading, were the most releva

fatores mais importantes que afetaram as vendas. O vol sales. Sales of CDs fell 5%, as a consequence
R ey RO Y T A B e e et best selling titles, while the purchase of the 5f
declinio dos melhores vendedores, sendo que a compra [ 6]e] e =ls N\ AL RN R SR E T (o k= Ko [T oK a AN

50 albuns mais vendidos caiu 6%. Observou-se também Segment Hm}ve\iermat has great perspectlves

0, 1 1 A 5 0 g a a
LSRR A CL Sl R B continues to be a priority item for thg recording

formato tem grande potencial de crescimento e contint

sendo prioritario para as companhias fonograficas.




( Canada ‘-

Existem também sinais de recuperac&o no merca There are also signalg iof trez@@nag

canadense, ja que as vendas cresceram 2,9% em termo| EILCIRE IR R (O SR o)AV /N R R =T SH(
unidades, embora tenham apresentado uma queda de 4 SRR (16 [[g N6 AR LAR T BT Re] AV
em valores. Os lancamentos fortes tais como ShavainT FES{EISRS o] REER T v T Sl €] = 2= 2\ 8
Eminem, Green DayJ2 e Usher - e também o sucesso d==iai=rg 16 [1iTe) gl 116) 11210 il (el0ohote) 1o all= ) 2400 e)
varios artistas franecanadenses - contribuiram para Canadian acts, contributed to the grown o
crescimento de 3,2% nas vendas de CDs. Assim como Similarly to the US, Canada's sales of ne
- and the 2004 sales of the top 10 best s

passed 3% 2003 figures.

Estados Unidos, o Canada teve melhores vendas
repertorio inédito - as vendas dos 10 albuns mais vendi

em 2004 superaram em 3% as de 2003.

(ltéia, Bpanna e Holands ) et NaiharRGETID

Esses paises apresentaram quedas significativas nas vend

These countries showed not

2004. Em valores (US$) as quedas registradas foram de 7,9% na [ :
(US$)as g g 0 in their 2004 sales. In terms of valus

de 12,5% na Espanha e de 7,4% na Holanda. : : : :
’ P ’ decline was 7.9%1iR.5%8yin Spain an

in the Netherlands.

CI' op 20 Mundial de CDs - 2004 (em unidades) )

ARTISA ALBUM GRA/ADORA
Artist Album Compan
Usher Confessions Sony BMG
Norah Jones Feels Like Home EMI
Eminem Encore Universal 1

> Y=

N

=

uz2 How To Dismantle An Atomic Bo Universal
Auvril Lavigne Under My Skin Sony BMG
Robbie Williams Greatest Hits EMI
Shaniaviain Greatest Hits Universal
Destiny's Child Destiny Hlfiled Sony BMG
. Guns N' Rses Greatest Hits Universal
0. Maroon 5 Songs About Jane Sony BMG
1. Green Day American ldiot Warner
2. Black Eyeddas Elephunk Universal
3. Britney Spears Greatest Hits: My rerogative Sony BMG
4. Gretchen Wilson Here For The Rrty Sony BMG
5. Anastacia Anastacia Sony BMG
6. Nelly Suit Universal
17. Ashlee Simpson Autobiography Universal
18. D-12 D-12 World Universal
19. Utada Hikaru UtadasHikaru Single Collectionol/1 EMI

20. Kenny Chesney When The Sun Goes Down Sony BMG

Fonte: IFPI  Source: IFPI
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( Resumo Regonel rogoe summey

/ Regido

Variagdo - Unidades

Variacéo - ®lor

US$ Bilhdes

Region Unit Change \dlue Change $US Bilign
América do Norte +2,6 % + 2,2% 12,8 |
Europa -1,6% - 5,4% 12,3

Europe
Unido Européia

-3,7%

-1,8% 6,2

Asia
Asia (excluindo Jap&o)

- 4,9%

Ameérica Latina
Latin America
Australasia

+9,2% +12,6% 1,0

Oriente Médio
Middle East

- 13,3% -0,7% 0,1

Fonte: IFPI  Source: IFPI

As vendas de musica na América Latina se benef

Latin American music sales benefite
recoyeanti-piracy efforts and strong DVD mus
all these circumstances contribugeof tih¢heae
throughout 2004 in the region.

Latin American sales rose by 9.2% in
12.6% in terms of values, this being the highes
worldwide for 2004. Comniercialrgiregs a
problem at a level of more tlyam&®i.in ever

The Brazilian market grew approxima
of values, placing itself again 12th in the worlg
behind, i.e. 13th in the global rank. The Brazi
ly impacted by the success achieved by DVD
a rise of 101% in terms of value, this figure rg
26% of the total market.

Music sales in Mexico rose 8.7% in
Growing sales were fuelled by positive e
aided by strong releases of established a
Miguel, Alejandro Fernandez, éntotalRebia
addition to excellent sales of local repertoi
pendent companies.

ram da recuperacao econdmica, dos esfor¢os contra a piral
e do sucesso nas vendas déd3 musicais, todos estes ite
contribuiram para a recuperacdo de mercado registrada
2004 na regido.

A América Latina cresceu 9,2% em unidades e 12,
em valores movimentados, o0 maior registro regional de ere
mento, a nivel mundial, apresentado em 2004. A pirataria €0
cial, porém, continua sendo um grande problema para a reg
alcangando niveis superiores a 50% em cada pais.

O mercado brasileiro cresceu aproximadamente 17
em termos de valpretomando a 122 posicao no ranking munc
al, ultrapassando o México, que ficou em 132 colocacé&o. O-crt
mento no Brasil teve forte influéncia do sucesso dos videos
cais em VD, com um incremento de 101% em termos de vald
representando em 2004 26% do mercado total.

O mercado no México cresceu 8,7% em termos d
valor As vendas crescentes foram estimuladas pelos indicad
econdmicos positivos junto com fortes langamentos de artis
estabelecidos, tais como: Luis Miguel, Alejandro Fernan
Intocables e &llina Bbio, além de fortes vendas de repertori
local de companhias independentes.
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O mercado na Argentina foi duramente castigado pe

crise econdmica que se alastrou pelo pais durante 2000-200 The Argentinean music market was

recuperacdo comecou em 2003 e continuou em 2004 com by the 2000-2002 local economic criss&rbi
crescimento de mercado de 33,5% em termos de valsr CDs ed to appear in 2003 and continued in 2004

representam 90% das vendas e embora o mercado U®D 33.5% in terms of values. CD sales repres

musicais tenha demonstrado crescimento, a penetracédo dos
P ¢ although DVD sales have shown some gro

relhos para IVD € ainda pequena. - - :
tration is still inexpressive

D - - oo e )

Os videos musicais enivD continuaram registrando
expressivo crescimento em 2004 no balango mundial das ve Global sales of music DVD continued
com o aumento de 24% em termos de unidades e de 23,2% ¢ grovvth in 2004, as they rose 24% in terms of

termos de valores. terms of values.
O formato, que ainda apresenta forte potencial

The format still portrays a strong pote
crescimento, duplicou os valores vendidos em dois anos, ind _
and has doubled their share of the world mus
2002 to 8% in 2004 - with a value of US$2.6

Brazil is among the 10 top world mar

4% das vendas em 2002 para 8% em 2004, com vendas gIc
alcancando os US$ 2,6 bilhdes.
Entre os 10 maiores mercados do mundo na venda
formato de D/Ds musicais, em valores, o Brasil, com a 72 posith UL SR o [[Te B 1 SRe) R ([ BAVARESFR= T (0 N
no ranking (no ano passado estava em 9° lugaraisqie apre [ allEREE AVEETRIERReT i) B g R=To (o1 i{o]a (=0 0]

senta a maior participacéo local do formato, com 26% do-mE ey EvA 1 gk 14zt =) highest market share, ag
cado nacional sendo representado por vendas\d@dmusicais. represent 26% of the local market

PAIS % VARIACAO ANWL PARTICIRCAO DE PARTICIRCAO DE
COUNTRY 9% ANNMERIAON MERCADO OCAL MERCADO GDBAL
LOCMARKHARE GOBAIARKIEIARE

1 Japéo 6% 11% 23%
3 Alemanha 14% 9% 8%
5 Reino Unido 37% 5% 7%
7 Brasil 101% 26% 4%

8 Australia Australia -7%

Fonte: IFPI
Source: IFPI

("Greatest Hits" - Live Aid )
"Greatest Hits" - Brithey Spears )
("Live At Wembley" - Beyonce Knowles )
("Queen on Fire: Live At The Bowl!" - Queen )

Fonte: IFPI -
Source: IFPI "Go Home: Live From Slane Castle" - U2 )




(world Digital Sales )

As vendas digitais, em termos mundiais, apresen
taram crescimento exponencial em 2004 com o langamento
de varios servigos importantes para o set@is como:
iTunes, Napster e alguns localizados nacionalmente.

A quantidade de servigos digitais no mundo quadru
plicou em 2004, chegando a 230, com mais de 150 servi¢os
disponiveis somente na Europa. Os catdlogos musicais
disponiveis também cresceram expressivamente, duplicando
para mais de um milh&o de faixas nos principais servicos.

Os EWA continuam sendo o lider global em

termos de vendas de downloads, com mais de 14 Digital sales, in world terms, rose ex(]

milhdes de faixas adquiridas em 2004, de acordo ¢ the launching of several sigréfidanttserseg

uma pesquisa da SoundScan, a tendéncia de-cr such asnds, Napster and sovieekota ser

mento continua em 2005. As faixas baixadas Global digitaicssr quadrupled to ove

Estados Unidos, durante os primeiros dois meses 2004, and more thaficéSGservailable only i

2005, alcancaram a cifra de 43,9 milhdes de unidad Available music catalogue has doubled e

mais do dobro se comparado com mesmo perio¢ months to 1 million songs initesmain ser

de 2004, quando foram baixadas 16,7 milhdes The United States continue to be the

faixas. As vendas nos trés maiores mercac terms of download SaleS, with more than 1

europeus, Rino Unido,  Alemanha e rénca, bought in 2004, and accordiey targesuput

totalizaram aproximadamente 15 milhfes de faix SoundScan this trend will continue in 2005

em 2004 - a partir praticamente de zero no ano ant the US during the first two months of 2005 tg

rior. units, more than doubling the 16.7 million t

SR LY during the same period in 2004. Sales in

Digital em janeiro de 2005, fornecendo todas European markets, the UK, IGRoe 402 @ukap

informacgOes e analises do mercado digital de mug ximately 15 million tracks in 2004 - up fro

em 2004 (disponivel emww.ifpi.org). the year before
The IFPI published its 2005 Digital

JanuaR005, providing full information and

digital music market for 2004 (2 :ilaiie in
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The Brazilian Music Market )

Em 2004, as vendas de musica no Brasil apresen

taram crescimento, apés periodos de quedas acentuad
apesar de a indUstria continuar a enfrentar proble Music sales in 2004 saw growth in Brazil &

RN R e R el e CREetne  drastic fall and in Spité of the continuouy prsbieHs:

eIl VRN EIISETn o InEellEs - |e caused by commercial piracy and illicit file-shari
2004 cerca de R$ 706 milhdes, valores reportados pe The Brazilian music market was worth app
L R SR S LSl miillion in 2004. This was the value disclosed by the
reports to the Brazilian AssociatiaodideneisgRb)
trade-body of the local regpiitegaiwiestentioned va
sents a growth (in value) of 17 % when compared

In terms of units sold, the increase was 189

Associag8o Brasileira dasdutores de Discos - ABPD, 0
gue representa um crescimento (em valores) de 17% ¢
comparagao com o ano de 2003.

Ja em unidades vendidas, o aumento foi
ordem de 18% em relac&o a 2003, com um total de ce|
TR R T e Y e see: . 2003, totaling 66 million units. The statistics report
relatério compreendem os nimeros de vendas de CIES [l (U (o@D IFRBAVABIST= 1[0 VA2 ST 1 {0 o] gl 0 { T [c 10 N0
BYPERAYE SRR IS w L2 heegesgeeelicSy . ducts which are marketed and sold for Specific puryg
mocionais / "premium" comercializados com finalidadelSeEya =

promog&o, sem venda direta ao consumidor According to the ABPD, the growth experien

increase in DVD sales, which rose mqrettiian
music CDs in the traditional retail market yosee2. 99
musicais, através do varejo tradicional, subiram 2,9%. B e sign of markgtagitenerarket growth, taking into
resultado é visto pelo setor mais como uma recuperaciog e NN ETC A E R eIy EO N o) N AL [ F2A00F

Segundo a Associacao este desempenho pode
atribuido ao aumento das vendas dé13, que cresceram
mais de 100% sé no Ultimo ano, enquanto as vendas de ¢

mercado, que havia caido 17% no ano de 2003, do quk
como um real crescimento da indUstria musical no Brasil.

milhdes
millions
@10 \éndas dtais (R$ milhdes) Unidadem% N - ccccciieiiiiiiiiietitiiiettstiiettaneeannns
ear otal $ales (R$ millions) otal Units [T A HEEEE sy
2000 891
2001 677 72 | D e
2002 726 75 1 OB 0 e
2003 601 56 | B
2004 706 66 M- & 00 SMOE
Variacao \ariation 17 % 18% &S 2 B

\(2003/2004) Y, .. ...

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias
fonogréficas operantes na® a ABPD) 2000 2001 2003 2004

Source: ABPD (figures reported by the local majdilEoiipa 13 38 90 180
AuUDIO 878 639 511 526

TOTALmiRGes 891 677 706

Variagdo ano a ano: (%)

ear to year variation : (%)

Fonte: ABPD Source: ABPD



As vendas de musica no Brasil continuam apresen
do uma forte presencga do repertério nacional quando obs!
vamos que 76% das unidades vendidas em 2004 (audio +
video) foram de produtos nacionais, mesmo patamar do ano
anterior e um dos mais altos do mundo para participacéo de

repertério local.

Music sales in Brazil continue to €

presence of the domestic repertoire, as

2004 (audio + video) are of local predu
duces the previous year's picture, one 0
of penetration of local repertoire

Quando se abre o resultado do balango de 2004 pelos segm
de Audio (CD, Single e LP) e Vided/(De VHS), observamos ¢
desempenhos a seguir para setor o musical brasileiro.

24%

Internacional

76%

Nacional

St rates

Fonte: ABPD
Source: ABPD

These are the figures resulting
breakdown of the 2004 report vis-a-v
Singles & LP) and Video (DVD & VH

No segmento audio a performance do mercado fonograf
brasileiro em 2004, comparada a 2003, apresentou um pegqueno Cresci
to de 2,9% em valores faturados (R$ 526 milhGes) e de 18% unidades
liquidas vendidas, o que representa 59 milhdes de unidades liquidas
bruta menos devolugdes). Desse total, 79% das vendas (em unidades

respondem a produtos nacionais, contra 21% de internacionais.

m]o \éndas dtais de Audio (R$)

Unidades Aﬁp

ear Audiotal Sales Audiotdl Units
2000 878 milhdes 93 milhdes
2001 639 milhdes 70 milhdes
2002 661 milhdes 72 milhdes
2003 511 milhdes 52 milhdes
2004 526 milhdes 59 milhdes
Variacéo\ariatiory goy, 139% *
\(2003/2004) -/

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonogréficas operaites ABPD)
Source: ABPD (values reported by

ai
X:l6)

There was a slight growth in the aud
Brazilian music market in 2003, wh

2003 data, in terms of values invoic
and 13%in net units sold (i.e. gross
returngpifA that total, 79% of sales (i

respond to national repertoire and 2
tional repertoire.

21%
Internacional

Nacional

Fonte: ABPD
Source: ABPD
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Quanto aos videos musicais, que representaram erﬁ 0 \éndas Gtais de Video Unidades dehdeo
» que rep var Videotal Sales (million)  Videotal Units
2004 cerca de 26% (contra 15% em 2003) do total das venda D S
b ’ ) 2000 13 milhdes 0,5 milhdes ||
da indistria (em valores faturados), o mercado esteve berp ) )
2001 38 milhdes 1,6 milhGes

acima da média mundial de crescimento do sefesentando

2002 65 milhdes 2,9 milhdes

no ano passado uma variacdo positiva de 101% em valorgs

com cerca de R$ 180 milhdes movimentados, e de 107% e 2003 90 milhGes 3,5 milhges
unidades, o que representa 7,3 milhdes de unidades vendidad Guss: 180 milhdes 7,3 milhoes
e : Variacao \ariation 101 % 107%
Music video sales are estimated at 26 Qoo3/2004) j

sales (15% in 2003) 1Al ii=100ts) (01 \Vz1I0[= alV/e  Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonograficas operatites ABPD)

Source: ABPD (values reported by the ma
therefore well above the world growth avera

variation of 101% in terms of values worth R

units worth 7.3 m copies sold.

(Vendas de video por repertério em unidades - 2004 )

44%

0,
Internacional Desse total 56% cor

FFom the total-rd
ted 56% corresponds
tic units, representi

respondeu a venda de unidade
nacionais, um aumento de 14 pontc

percentuais com relagdo ao ano ¢
increase of 14% vis-a

Nacional 2003, quando a venda em unidad

figures, when unit sal
42% of total sales

nacionais atingiu 42% do total.
Fonte: ABPD
Source: ABPD

( As 20 obras mais executadas nas radios - 2004 )

TITULO DA OBRA REFERENCIAUTORAL INTERPRETE | GRA/ADORA
Title Authorship Ferformer Recording Cgdmpany

Enquanto Houver Sol Sérgio Britto Titas
Vou Deixar Chico Amaral/SamuebRa Skank SONY
Vocé Me Vira A Cabega Chico Pque/Rwlo Sérgioslle Zenith Alcione INDIE
Flor do Rggae Fabio OBrion/lvete Sangalo/Gigi Ivete Sangalo UNIVERSAL
Encostar naua Ana Carolina Ana Carolina BMG
Nosso Amor E Ouro Zé Henrique Zezé Di Camargo & Luciano  SONY
Amor e Sexo Arnaldo Jabor/Rita Lea@Berto Zenobio Rita Lee ROJAO/EMI
Carta Branca Beto Caju/Marquinhos Maraial INCUGIT SONY
>Porta Aberta Luka Luka GREEN SON
Quer Casar Comigo Alex Culin/\éltinho Jota Netinho INDIE
Deixa Bruno/Vinicius Bruno & Marrone BMG
tVai Dar Namoro Chico Amado/Dede Badaro Bruno & Marrone BMG
Amor Maior Marcio BuzelinMarcosiio/Rauiinho Fonseca /Fiio Hausino Jota Quest SONY
Evidéncias José AugustoéRlo Sérgio dlle Daniel WARNER
Sorte Grande Lourencgo Ivete Sangalo UNIVERSA
>Pra Mudar a Minha Vida Pisca/Cesar Augusto Zezé Di Camargo & Luciano  SONY
Hey Ya Dre/Anderson lan Outkast BMG
’Pra Sempre Pisca/Cesar Augusto Zezé Di Camargo & Luciano SONY
Por Vocé Mauricio Barros/Mauro Santa Ceciliajft Sorriso Maroto DECK DISC

’Eu Sei Qued Rerdi  Cezar Augusto/Guy Antong&uel Cardosotbert Reter Leonardo BMG
Fonte: ECAD _Source: ECAD
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Além dos expressivos percentuais de venda de mu
nacional, que sdo observados nesse capitulo, também vale res
que, em 2004, tanto nos 20 titulos mais vendidos de CDs como
de DVDs musicais, somente quatro sdo internacionais, o que
uma vez confirma a continua vocagdo do mercado brasileiro pa
producéo e consumo de musica nacional.

(Os 20 CDs mais vendidos - 2004

In addition to the expressive sales

music portrayed in these pages, we wish to
from the 20 best selling CD albums and D

them are of international performers, and th
the on-going vocation of the Brazilian markg
and consumption of local music.

) Top 20 Best Selling CDs - 2004

ARTISA ALBUM

Artist
1.Leonardo
2.Bruno & Marrone
3.lvete Sangalo

’4.Bruno & Marrone

>5.Vz£1rios Malhacéo Internacional 2004

’6.Legiéo Urbana Como é Que Se Diz &Amo
7.U2 How To Dismantle an Atomic Bomb

P8 Xuxa Xuxa So6 Bra Baixinhos 5
9.Teodoro & Sampaio Mulher Chorona Ao Vivo

’10.Legiéo Urbana Mais do Mesmo

>11.Ara ketu O Melhor do Ara I€tu
12.Zeca Rgodinho MTV Ao Vivo
13.Rionegro & Solimées De Bem Com a Vida Ao Vivo
14.Varios Senhora do Destino Internacional
15.Varios Novelas €mas Italianos
16.Jota Quest MTV Ao Vivo
17.Alcione Faz Uma Loucurad? Mim

’18.Daniel Em Qualquer Lugar do Mundo

19.Legido Urbana

»ZO.ParaIamas do Sucesso

Inevitavel
MTV Ao Vivo
Ao Vivo

Uns Dias Ao Vivo

((Os 20 DVDs mais vendidos - 2004

As Quatro Estacdes Ao Vivo EMI Music

GRA/ADORA
Company

Leonardo Canta Grandes SucessosSony BMG

Sony BMG
Universal Music
Sony BMG
Som Livre

EMI Music
Universal Music
Som Livre
Indie Records
EMI Music
Som Livre
Universal Music
Universal Music

Som Livre

Som Livre
Sony BMG
Indie Rcords

awkler Music

Fonte: ABPD
¥} Source: ABPD

EMI Music

) Top 20 Best Selling DVDs - 2004

ARTISA ALBUM

Artist Album
. Ivete Sangalo MTV Ao Vivo
.U2 How To Dismantle an Atomic Bomb
. Bruno & Marrone Ao Vivo
. Zeca Rgodinho MTV Ao Vivo
. Xuxa Xuxa S0 Bra Baixinhos 5
. Roberto Carlos r&Sempre - Ao Vivo ncaBaembu
. Linkin Rrk Live In €xas
. Evanescence Anywhere But Home
. Rundo de Quintal Ao Vivo

Go Home
Faz Uma LoucuradP Mim

O Siléncio Que frecede o Esporro

11. Alcione

13. Chiclete Com Banana
14. Jorge Aragédo Da Noite Ro Dia - Ao Vivo
15.Zezé Di Camargo & Luciano Zezé Di Camargo & Luciano
16.eodoro & Sampaio Ao Vivo Convida
17.Beth Carvalho
18.Zezé Di Camargo & Luciano Ao Vivo Na Estrada

20 Anos de Carreira - Ao Vivo

20.Rionegro & Solimdes

De Bem Com a Vida Ao Vivo

GRA/ADORA
Company
Universal Music
Universal Music
Sony BMG
Universal Music
Som Livre
Sony BMG
Warner Music
Sony BMG
Indie Rcords
Universal Music
Indie Rcords
Warner Music

Chiclete Na Caixa, Banana No CacBony BMG

Indieédrds
Sony BMG
Indie Rcords

A Madrinha do Samba - Ao Vivo Conviddndie Rcords

Sony BMG
Warner Music
Universal

Fonte: ABPD
Source: ABPD
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Desde 2001 a Associacéo Brasileira dodufores

éar after year since 2003, the ABPD has
profile of the Brazilian musSibeoaseavelytsamprisi
the most significant data, is beingreocdactedi i

In last yeane\g@approximately 800vimoptei
mente 800 pessoas nas nove principais cidadesido 3o the 9 largest cities inythSaauivtr Rio de Janeir
Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizontert® Alegre, Curitiba, [llzA Al 4 22 S SOl ge Ve CIR I e e
SRV = [ = RN M S R e e, | Nese regions, alegesent approximately 73% o
presentam 73% do mercado consumidor brasileiro. SRE1F: VAR Rl=N (o] g[S Mg 10e [ [N (0] 7/ (b g6 5 17 (RS F (=R ele
margem de erro maxima da pesquisa é de 3,5%. A colet@ Iz wle (e [¥leit=lo Ko [F]7Tals g =Rl 6= 8o [P (= g P20 [05F
dados foi realizada no 1° trimestre de 2005. This yeansegur addition to providing the C

S TULEE S RI IR profile the publication also encompasses for the

de CDs a publicagéo traz também, de forma inédita, o pERSFHEFAS profile in Brazil for 2004, in response to th
do consumidor de BDs musicais no Brasil em 2004, DVD sales

de Discos monitora, via InstitutoaRceschini de Analises d
Mercado, o perfil do consumidor brasileiro de musica,-ay
sentando seus tracos mais relevantes.

A pesquisa do Ultimo ano entrevistou aproxirpag

funcéo do aumento expressivo nas vendas desse formato:

O consumidor de CDs no Brasil vem mantendo s CD buyers in Brazil continue to portray
caracteristicas nos Ultimos anos. Segundo o levantamen s S as reported in past years. Thereforevece
Instituto Fanceschini a maioria dos consumidores brasile conducted by InstitaésEhini most Brazilian CD
de CDs originais é de classe média, tem ensino médio . .

ol ' ' to middle class, have completddmndad thq
range is 18-35.

cluido e esta na faixa dos 18 aos 35 anos.

Segundo levantamento estatistico é entre os 18 e os 35 As said before, most CD consums?
gue se encontra 0 maior nimero de consumidores de CDs, 47% 8 i (=R FSEE ISR To (<N 7= 1o [SEN =RV W78} i (g (=01
todo 0 mercado. sle ressaltar que em um comparativo com os afSiVe] s s N e1{1a1e N1 AF 1R 5= BRI U] [800) 2 Wo(e 1 38
anteriores, mereceu atencdo 0 aumento nas maiores faixas etarigi TS AR v E R e 1 o) per cent in t
a 56 anos), de 10 pontos percentuais, e a reducéo na menor faixa

(46-56 years of age) and a reduction in t
(dos 12 aos 17 anos).

%

. 2004 Fonte: Fanceschini
Sourcearfeeschini




%

Por sexo o consumidor de CDs se mantém estavel

e equilibrado entre o dois géneros, em todos os anos levalWilGi BB Bl B
do em consideracdo a margem de erro da pesquisa).

The CD buyer profile continue
genres over the years (taking into acc

error in theeyr

Feminino
Female

. Masculino  Fonte: Fanceschini
Male Sourcearfeeschini

A maior parte dos consumidores de CDREEREN................. € .......0 B cecveneeroncnennnnns

continua se mantendo entre as classes B e C, que

eeccccccccccsssce

tas representam 73% do total.

Most CD consumers

belong to classes B and C,

make 73% of the total marke

Il 2004

Fonte: Fanceschini
Sourcearfeeschini

Com base na pesquisa, 46% dos consumidores de
CDs ja terminaram o colegial e estdo ou n&o fazendo curso
Colegial Completo

superior No total dos consumidores, 64% possui ensino Superior Incompleto

médio completo ou superior

Ginasio Completo
Colegial Incompleto

According to they469% of CD b
have completed ywedoed#ion and are (0

taking testiaoursesmihe total of consu
have completed wecdadgzducation.

Analfabetos/
Primério Incompleto
llliterate/Primary

education incomplete
2%

Priméario Completo
Ginasio Incompleto
Primary education complete

Secondary education Incomplete Superior Completo
14% Higher Education complete
18%

Fonte: Fanceschini
Sourcearfeeschini
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CD sales by musical gender i

ted the growth @b/RedR segment and
of the Gospel segment. The remaini
stable, according to data providec
Fanceschini de Analises de Mercado,

As vendas de CDs por géneros musicais em 2004 tiveram co
destaque o crescimento d@p/Fock e o declinio do génereRjioso. Os
demais géneros mantiveram a performance dos Ultimos anos, segundc

dados do Institutor@nceschini de Analises de Mercado.
%

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Musical Genres ~ Pop/Rock Brazilian Country ~ Gospel ~ Pagode/Samba Regional/Forro Axe Music Children

Fonte: Fanceschini
Sourcearfeeschini

Specialized Stores continue

Com relagéo aos pontos de vendas de CDs, as Lojas EspecialS8i{sT=8e{p I |1\ o] ¢=1 (= (=l (ol= ko) | 01 /ET
se mantém como o lugar mais procurado pelos consumidores para col Stores and Superm arkets.

CDs, seguido das Lojas de Departamento e dos Supermercados.
%

000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

€0 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Supermarkets Department Store Churches Bookstores/Mega-stores Catalogue/Direct mail Interet sites

Fonte: Fanceschini
Sourcearfeeschini




Music DVD consumer profile

This is the first year our readers

Esse € o primeiro ano em que é apresentado o perfil S {1a M {al=8 (V| (o BAVAB R olo) g k=16l a g =1\ =101 s
consumidor de D musical no Brasil. O estudo, feito junto aos-c¢ 5l lsi(=s among consumers bratiee st
sumidores pelo Institutor&nceschini de Analises de Mercado, ap@ N S =0 VS 0o o loh o = 1ole! d10) 1o anrave

tou para um consumidor médio que é relativamente jovem (entre latively young (26-35 years of age) m

e 35 anos), de classe média alta, com escolaridade média : : : .
) with secondatucation, and with highe

maior incidéncia no género masculino.
among males.

Com base na pesquisa de mercado observamos q On the grounds of the market resg

perfil médio dos compradores deVDs musicais se encontra riE RV E TSR ol (o)L [SXe) RipIUET (R DAAD N o
faixa etaria considerada adulta, que vai dos 18 aos 45 anos [ elel(elaz =TI [<lo B RSEASE= Talo BT ol (=1(<la )0
presenta 70% de todo o mercado consumidor consumer market.

%

Fonte: Fanceschini
Sourcearfeeschini

Quando o assunto é\ID musical, os homens foram
identificados na pesquisa como mais interessados no formato

que as mulheres, com 56% contra 44% .

When the question refers to muske

. Feminino
evidenced that men tend to be more intere Female
women do, the respective rates being 569 Masculino

Male

Fonte: Fanceschini
Sourcearfeeschig
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( Classe social )

Com base no estudo da
Franceschini a classe B domina o
consumo de IYDs musicais no
Brasil, com mais da metade das
compras  sendo

LS  Thedhceschinegav

LEL RN CRON  |argest music DVD
Brazil, as 52% of p

correspond to mido

class buyers.

( Escolaridade )

O consumidor brasileiro de ZD musical €, na sua

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Fonte: Fanceschini
Sourcearfeeschini

maioria, formado por pessoas de nivel universitario.

Segundo a pesquisa,

80% dos consumi

Most of the Brazilian

dores tem curso

ers have university
According to they80% (¢
consumers have com

superior completo /

incompleto.

completed university ed

Colegial Completo

Superior Incompleto

52%

Superior Completo

28%

Priméario Completo

Ginasio Incompleto
Primary education complete

Secondary education Incomplete

Analfabetos/
Primério Incompleto
llliterate/Primary
education incomplete

2%

Ginasio Completo

4% Colegial Incompleto

Pre-Collegial (pre-high school) complete
Collegial (High school) complete

Fonte: Fanceschini
Sourcerfeeschini

14%



DVD sales according to
showed a higher incidepRac

As vendas de Y2Ds por géneros musicais apresentaram uma m

ment, following by Regional Mus
Countmusic, accordingueythe su

incidéncia para o géneroof’Rock, seguido da Mdusicaegional e do

Sertanejo, segundo a pesquisa.

%

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Musical Genres Pop/Rock Regional/Forro Brazilian Country Pagode/Samba  Axe Music MPB Gospel Children Classic Others

Fonte: Fanceschini Sourcerfeeschini

Com relagdo aos pontos de vendas dé3 musicais, ndo se obser

As far as music DVD sales
cerned theesudid not evidence an
variation as regards CD sales poin
either CD or DVD formats, bought
the same points, i.e.: specialized

VOU na pesquisa muita variacéo para o resultado apresentado no perfil-dc
tos de vendas de CDs. Os consumidores de musica, seja no formato de (
DVD, compram a maioria dos produtos nos mesmos lugares, que sao: a
Especializadas, as Lojas de Departamento e os Supermercados. No ce
videos musicais, as Lojas de Departamento séo o segundo local mais p
do, enquanto na venda de CDs esse ponto de venda ocupa a 32 posicad LSS REIS ST LGSR [ Ri
videos, department stores are secq
stores, while as regards CD sales ¢
are in the third position.

%

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©ccccccccccccce ©00000000000000000000000000000000000000000000000

3
eoccccccccccccccflllecccccccccocflihcoccccccccceeeseeeeseeesscerssee00000000000000000000000000000000000000000000000000000

eccccccccccccce eccccccccce ©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

eeccccccccccccodilcocccccccoodilloccccce ©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 ecccccces

Sales Points Specidlized Stores Department Store Supermarkets Catalogue/Direct mail Internet sites Others

Bookstores/Mega-stores

. 2004 Fonte: Fanceschini
Sourcerfeeschini
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Global Piracy

Segundo o ®atério de Pirataria Comercial de
2005 da industria fonogréfica, publicado pela IFPI -
Federacdo Internacional da Industria Fonografica, um em

cada trés discos musicais vendidos no mundo

é pirata, um mercado ilegal de musica que

The 2005 edition of the QacyrRegaltPpublish

alcanca US$ 4,6 bilhdes. Em 2004 foram ve : :
the IFPI (International Federation of the Bhaerpgrég

didos 1,2 bilhdes de discos fonograficos

piratas - o que representa 34% de todos osf : - _
illicit music market totals US$ 4.6 billions. The pirg
discos vendidos no mundo. Esforgos d

billion records in 2004 - i.e. 34% of all discs are illg
industria e dos governos no combate a

efforts of the ipndunstrgovernments are bringing good
pirataria também esté@o colhendo resultados

. , B last year major seizures of pirate product doubled t
No ultimo ano foram retirados de agdo um

2003, including CD recording equipment. Music

namero recorde de producdo de produtos

. . . 2004, the lower growth rate in five gedral pioave\d
piratas, com a apreensao de equipamentos

de gravacdo de CDs sendo o dobro de 2003 sales are almost double the level of 2000.

A pirataria musical aumentou 2% em 2004, Global pirate sales in 2004 were worth US

representando o menor nivel de crescimen value for 2003 was 4.5 billion dollamshicDpFe gmady

R R Rt eE N Latin America, in Southern Europe and in India, ¢

I N R R L R CR G e Ry for the first time ever pirate sales outnumber legal

ano 2000. notably and for the first time Chile, The Czech Re
O valor do mercado pirata mundial [Ele MG

se manteve em 4,6 bilndes de dolares e The ten IFPI priority countries in the fight ag

2V CUCIELICICRRZVICIRCHER USRS Yy are: Brazil, Spain, Chine, India, Indakieta,

bilhdes de dolares). A pirataria de €8 que RiraguaRussia and Ukraine.

predomina na América Latina, no Sul dg
Europa e na India, aumentou 6% em 2004 e
pela primeira vez, as vendas de musica pirata

excederam o mercado legal em 31 paises, entre eles:



Chile, Rpublica Theca, Grécia, india @ffuia que
antes néo figuravam na lista.

Os dez paises, para a IFPI, onde as-cam
panhas anti-pirataria merecem tratamento prio
ritario (em ordem alfabética) sao:

Brasil,
Espanha, China, india, Indonésia, México
Paquistdo, Rraguai, Russia e Ucrania.

O relatério destaca também outros quatro
paises - Bulgaria, Canada, Coréiaaav@n, onde a
pirataria, tanto de unidades fisicas como as vio
lacBes cometidas através da Internet, constitue
um foco especial para a industria fonografica inter
nacional.

Os esforgos da industria na luta contra a
pirataria, respaldados pelas tarefas forenses e pel
trabalho desenvolvido junto a agéncias como &
Interpol, tém contribuido para a apreensao de li-
nhas de fabricas de CD com capacidade de forne
cimento de 380 milhdes de discos, ou seja, a metad
do mercado musical total dos Estados Unidos.

Também foram realizadas apreensdes

recordes de gravadores de CDs, que duplicaram

em 2004, para 28.350 unidades.

The report also mentions four territorig
IFPI’s top ten priority countries (Bulgaria, Ca
TRiwan), which merit special attention becaus

lar nature of their piracy problem, focusing

through sales of physical copies and throug

The efforts of the imdthstrfight agamst [
cy backed by forensics and the work develo
such as Interpol, have contributed in the sei3
turing lines with a combined production €ap3
lion discs, equivalent to almost half of the led
ket in the US.

Also a total of 28.350 CD-R burners w¢
record seizure almost doubling the number s

TBking into account the importance of
for the music business, the fight against ph
top priority never seen before for theyrédoerd

bulk of the problem representing disc preduc

tities in laboratories with high-speed duplicats

tional CD plants.

O relatorio registra ainda, levand® em conta a importancia da

Internet para o neg6cio musical, que a luta contra a pirataria de formatos

fisicos, constitui uma prioridade nunca vista antes na indUstria fonografica,

cuja maior parte sdo de discos produzidos em enormes quantidades, tanto

em laboratérios que trabalham com maquinas duplicadoras de alta veloci

dade, quanto em fabricas de CDs tradicionais.




BRASIL (com uma taxa de pirataria de 52% - dados de 2003) Apesar de umz

recuperacdo parcial do mercado brasileiro em 2004, as vendas de uniER =1y AR (o] [0 VA [EAV/E1 Moy VA REe
piratas superam as de vendas legitim@®n®, num movimento muito encora 2003) Notwithstanding the part

jador 0 novo Conselho Nacional de Combate a Pirataria - CNCP - do Gov: in 2004, pirate sales outweig

ja iniciou a implementacéo de um detalhado plano anti-pirataria. . . . .
unit sales. Hpwegeyestimulatin

2004 - Mercado de ¥ndas Legais (em valor R$)  R$ 706 milh6eg action, the Government's ne

Legal MadiaeV(R$) : - :
2004 - Mercado de ¥ndas Legais (unidades) 66 milhdes National Argiel? Council - CNC
started implementing a detailed

2003 - Mercado de ¥ndas Piratas (em valor R$) R$ 365 milhdes

Rrate Markdiie/(R$)
2003 - Mercado de ¥ndas Piratas (unidades) 73 milhdes

2003 - Nivel de Pirataria (base pesquisa 2003) 52%
Rracy Level

Fonte: IFPI  Source: IFPI

CHINA (com uma taxa de pirataria de 85%) O maior mercado pirata ¢ :
, _ ) , ' CHINA (piracy level 85%) The
mundo, estimado em 411 milhGes de dolares, presenciou um lig

decréscimo do nivel de pirataria. Apesar disso, a falta de vontade politi largest pirate market, worth (es

auséncia de um bom trabalho de coordenacéo entre as agéncias do gd million dollars, has witnessed a

se traduzem em um avanco pouco substancial. in the piracy level, Henagkrof-pg
cal will and the absence of clea

Mercado de ¥ndas Legais (em valor US$)S$ 212 milhdes
Legal MadieeV(US$)

Mercado de ¥ndas Legais (unidades) 124 milhdes

between different government &

Mercado de ¥ndas Piratas (em valor USB)S$ 411 milhdes

Rracy sales market (US$)

Mercado de ¥ndas Piratas (unidades) 460 milhdes
Nivel de Pirataria 85%

Rracy Level

Fonte: IFPI Source: IFPI

ESPANHA (com uma taxa de pirataria de 24%) Foi um dos paises maisimp

. . SPAIN (pirate rate of 24%0)n We
tantes em termos de mercado legitimo, que encolheu 1/3 nos UItimos ¢ (P ol P

. - _ _ one of the most important countr
anos. O governo intensificou as acdes de aplica¢des das leis em 2004 e P

. legitimate market, but piratical a
uma proposta de programa completo de medidas para atacar o problema

shrunken the legitimate market i

Mercado de ¥ndas Legais (em valor US$)S$ 573 milhdes
Legal Maddae(US$)

Mercado de ¥ndas Legais (unidades) 50 milhdes

years. The government has inte

ment in 2004 and has launched

program of measures to tackle t

Mercado de ¥ndas Piratas (em valor US$)S$ 77 milhdes
Rrate Marlkdid/(US$)

Mercado de ¥ndas Piratas (unidades) 16 milhGes

Nivel de Pirataria 24%
Rracy Level

Fonte: IFPI Source: IFPI



INDIA (com uma taxa de pirataria de 56%)rfiou-se um dos paises prio

ritrios para a IFPI pela primeira vez devido ao agudo incremento da pir:
de CD-R e a disponibilidade on-line de arquivos mp3. A corrupgdo
lentiddo dos processos judiciais sdo um obstaculo para se process

responsaveis pelas acdes de pirataria no pais.

Mercado de ¥ndas Legais (em valor US$) US$ 153 milhogs
Legal MadaeV (US$)

Mercado de ¥ndas Legais (unidades)

130 milhdes

Mercado de ¥ndas Piratas (em valor US$)S$ 88 milhdes

Rrate Markéuie/(US$)
Mercado de ¥ndas Piratas (unidades)

170 milhdes

Nivel de Pirataria 56%

Rracy Level

Fonte: IFPI Source: IFPI

INDONESIA (com uma taxa de pirataria de 80%Q)Rui 15 fabricas de dis

cos Oticos, exportando produto pirata para outros mercados, incluind
Australia. A ac&o do governo nas fabricas tem sido fraca, e a venda o
va de musica pirata nas areas de varejo reflete a falta de compromiss

enfrentar o problema.

Mercado de ¥ndas Legais (em valor US$YS$ 85milhdes
Legal MaddaeV (US$)

Mercado de ¥ndas Legais (unidades)

40 milhdes

Mercado de ¥ndas Piratas (em valor USB)S$ 91 milhées

Rrate Markéuiie/(US$)
Mercado de ¥ndas Piratas (unidades)

159 milhdes

Nivel de Pirataria 80%

Rracy Level

Fonte: IFPI  Source: IFPI

INDIA (pirate rate of 56%) Is an |
ity couptfor the first time in vie
sharp increase of CD-r piracy a
availability of mp3 files. Corrupt
slow pace of the courts are the
effective enforcement and punis
cy infringers in thg countr

INDONESIA (piracy level 80%)
15 optical disc plants exporting
duct abroad, including Australia.
mental action in these plants ha
and pirate product is openly ang
in established retail shops, this
lack of commitment to tackle the

MEXICO (com uma taxa de pirataria de 60%) Situava-se, até pouco tempo

atrds, entre os 10 maiores mercados do mundo, mas, foi devastado
pirataria. A aplicagdo da lei no pais melhorou em 2004. Uma iniciativang
do de Guadalajara para converter as lojas piratas em pontos de venda leg

teve efeito positivo. As mudancgas legislativas conseguiram incriminar a pi

Mercado de ¥ndas Legais (em valor US$) US$ 360 milhoks
Legal MagdaeV (US$)

Mercado de ¥ndas Legais (unidades) 56 milhdes

Mercado de ¥ndas Piratas (em valor US$5$ 111 milhdes

Rrate Marladiie/ (US$)

Mercado de ¥ndas Piratas (unidades) 76 milhdes

Nivel de Pirataria 60%

Rracy Level

Fonte: IFPI Source: IFPI

MEXICO (piracy level 6@%nuY
long ago amount the top 10 w
in terms of legitimate sales, b
vastated by pitzoy enforce
improved in Mexico in 2004-A
in the Guadalajara state to co
vendors into legitimate points
provided good results. Legislg
ment was instrumental to clas

criminal activity
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PAQUISTAO (com uma taxa de pirataria de 59%) @dristdo é um dos maiores
exportadores de discos piratas do mundo. Na alfandega houve melhorias na aplicacéo
da lei, e uma série recente de agBes atacou as fabricas produtoras de discos ilicitos.
Porém, as agBes precisam ser

mais completas e mais suste

PAKISTAN (piracy level 59%) Is one of the largest exporters of pirat

taveis. : : :
Vel has been some improvement in law enforcement in the customs a

against pirate plants were made. However enforcement needs to
sustained.

Mercado de ¥ndas Legais (em valor US$EJS$ 24 milhdes
Legal MadaeV (US$)

Mercado de ¥ndas Legais (unidades) 40 milhdes

Mercado de ¥ndas Piratas (em valor US$)S$ 30 milhdes

Rrate Markéuie/(US$)

Mercado de ¥ndas Piratas (unidades) 55 milhdes
Nivel de Pirataria 59%
Rracy Level

Fonte: IFPI Source: IFPI

PARAGUAI (com uma taxa de pirataria de 99%) O pais €é rota para os discos virgens que
alimentam os mercados piratas, principalmente no Brasil e na Argentina. Observaram-se
certos avangos com o governo lancando uma unidade anti-pirataria especializada. Mas ainda

€ necessario fazer acBes mais

VIR EL SR Y  PARAGUAY  (piracy level 99%) Contraband of blank digcsocsopgd
e pirate markets, especially Brazil and Argentina. There has been |
launched a specialized anti-piractharsoyf@eeziseto implement ma
actions in Customs and provide for stricter penaltiesyfenthcsei @

crime de falsificacéo.

feiting.

Mercado de ¥ndas Legais (em valor US$US$ 2 milhdes
Legal MaddaeV(US$)

Mercado de ¥ndas Legais (unidades) 0,4 milhdes

Mercado de ¥ndas Piratas (em valor USB)S$ 18 milhdes

Rrate Marladiid/(US$)

Mercado de ¥ndas Piratas (unidades) 20 milhdes
Nivel de Pirataria 99%
Rracy Level

Fonte: IFPI Source: IFPI



RUSSIA (com uma taxa de pirataria de 66%) E o segundo maior mercado pirata do
mundo, com uma capacidade que em grande parte ultrapassou a demanda local. O
departamento juridico da IFPI conseguiu identificar em 27 paises exportacdes de dis
cos piratas fabricados na Russia. O pais precisa de uma ofensiva politica, de uma apli

cacdo de leis adequadas e de
TR TN CT . RUSSIA (piracy level 66%) Is the second biggest pirate market in tf

RN e kewey.  disc manufacturing capacity to meet local demand. The IFPI leg

dissuasivas. idenyiing 27 countries to which Russia is exporting private discs. R
piracy polexyrect law enforcement and also enforcement of law r
plants, as well as deterrent penalties.

Mercado de ¥ndas Legais (em valor US$)S$ 491milhdes
Legal MadlaeV(USS$)

Mercado de ¥ndas Legais (unidades) 119 milhdes

Mercado de ¥ndas Piratas (em valor US$) US$ 449 milhdef
Rrate Marlkdiid(US$)

Mercado de ¥ndas Piratas (unidades) 243 milhdes
Nivel de Pirataria 66%
Rracy Level

Fonte: IFPI  Source: IFPI

UCRANIA (com uma taxa de pirataria de 68%83 anos apos os Estados Unidos
impor san¢gfes comerciais, e apesar dos sinais estimulantes advindos da nova admi-
nistracdo ¥shenko, o pais mantém um nivel elevado de pirataria. As normas sobre
discos 6ticos e o codigo crimi

USRI UKRAINE (piracy level 68%) Three years after trade sanctions were
ment, and despite highly encouraging sigstesKoadthmistatigny t

maintainy vegh levels of musiopinaayn optical discs and the crimin

strengthened.

Mercado de ¥ndas Legais (em valor US$) US$ 42 milhogs
Legal MalaeV (US$)

Mercado de ¥ndas Legais (unidades) 15 milhdes

Mercado de ¥ndas Piratas (em valor US$)S$ 42 milhdes

Rrate Markéie/(US$)

Mercado de ¥ndas Piratas (unidades) 35 milhdes
Nivel de Pirataria 68%

Rracy Level

Fonte: IFP1  Source: IFPI
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Music Piracy in Brazil

Em 2004, a oferta de produtos piratas se
manteve no RBis, com mais da metade do mer

cado sendo tomado por produtos ilegais, fatd : :
The supply of pirate product remained stable

gue manteve o Brasil no ranking mundial dos : : :
2004, and half of the market is awash with pirate p

mercados mais afetados pelo problema d :
Brazil has been classed among the 10 markets mo

pirataria fisica de CDs. :
worldwide.

Entretanto, 2004 foi também o ano em : :
Howev@004 was also the year in which t

Congressionatagytilmmission (CPI), which in its fi
ted the real dimension of the problgnam/climgeide
industrial products of varied types and the damage t

que se encerraram os trabalhos da CPI d
Pirataria da Cémara dos Deputados, com se
relatério final j& indicando a real dimenséo d

problema da falsificacdo de produtos industrial : : : :
to the coui@bviously the recorgingamdasarely impac
dos mais variados tipos e 0s danos que esta ati : : : :
piracy in Brazil, and for that reason it concent
dade traz para od#s. O setor fonogréfico, dura
Congressmen members of the CPI. For that reaso
mente atingido pela pirataria de CDs no Brasil, f¢ : :
final report (in fact, the most complete document o

the problenraxfyFin Brazil, in additionsmimygjerg and
related crimes. The ABPD acknowledges the rele

(como n&o poderia deixar de ser) alvo da
atengdes dos parlamentares participantes daqu

la CPI, merecendo capitulo a parte no relatéric : - :
Congressional Commission and is grateful for the
final, o mais completo documento ja elaboradc : - - :
members of thédbaldgir dedication in listening to the
no Brasil sobre pirataria, falsificacéo, contrabanc : : : :
of the recording industrial as well as the artists, all ¢
e outros crimes afins. A ABPD reconhece : : :
the events organized by the CPI and the public hea,

The report ofrdoy EP| waartted and receive(
Resident of Brazil and by the Justice Minister during
Planal@ldte in August 2004.

On the grounds of the conclusions of the CH

importéncia dos trabalhos da Comissdo d
Céamara e agradece a todos os deputados q
dela fizeram parte, pela atencdo com que ouvira
tanto os representantes do setor fonogréficc

como os artistas que participaram das solenidad : -
Government decided to set up the 'NationalaCyp\s

Crimes Against Intesieettyal(Rationataayticuncil or

promovidas pela CPI e das audiéncias public

gue a precederam.
O relatério da CPI da Pirataria foi rece

bido pelo Pesidente da Republica e pelo Ministro

da Justica em sessao solenealadid do Planalto realizada em agosto de 2004.

A partir das conclus6es do relatério da CPI, o Governo Federal criou o Conselho



Nacional de Combate a Pirataria e Delitos contragpfedade Intelectual - CNCBubordinado ao

Ministério da Justica e formado por representanteg

de varios Ministérios, Senado Federal, Camara : : :
reporting to theyMihisistice and composed of repreg

Deputados e, por seis representantes do setor p several Ministries, the Senate, Chamber of Repres
sentatives appointed by the anmatg sduotbr the ABP

After six months of work the CNCP produce
National Plan for the Figia@ygamwsb&ng impleme

which has already provided positive results, mainl

vado, dentre os quais esta a ABPD.

O CNCP em seis meses produziu u
abrangente Plano Nacional de Combate a Pirata
ora em fase de execucéo, que ja produziu resultag

ositivos, principalmente na fiscaliza¢&o e contr S : . .
P princip ¢ nitoring and control of the introduction of pirate p

sound-carriers throagigtizs/dh béwiditional and-suc
ful actions were taking against organized crimes ¢

da entrada de produtos piratas e midias virge
através da fronteira com ocaRaguai. Outras ope-

racOes contra mafias que operavam na distribui : . S . .
¢ dueop | involved in the distribution throughout Brazil of s

todo o Brasil de produt trabandead D o :
paraodo o Brasf de produtos contrabandeados (et IS (included within the projects oirdlog N

Firmar) foram extremamente bem sucedidasias Plan) were conducted thanks to the joint efforts of
x Agertbhg FedetalePand the Federabliighway P

"The setting up of the Council, the number

estas operacOes, objeto de uma das agdes previ
no Plano Nacional, foram desenvolvidas através

articulacéo de esforgos dadrita Federal, dficia . . :
¢ ¢ sented and its dynamics and operational work are

Federal e Blicia Rdoviaria Federa. . . S . : .
the fight against music piracy in Brazil. | am certain

"A formacéo deste Conselho, a abrangé L L .
many additional positive outcomes, especially as re

cia de setores ali representados e a dinamica ¢ - o :
P of States and Municipalities in the effort launchg

ue vem funcionando seus trabalhos, € um gra : : :
a ¢ Government, which will provide for enhanced cont

avanco na luta contra a pirataria musical no Bré .
¢ . the informal (underground) trade centers where mo

T i i : : -
emos certeza de que vamos observar ainda mi uct is offered for sale. It is a great privilege and ho
participate in thdt@N@deed a big challenge, but the

evidenced by the Government is really stimulati

outros resultados positivos, especialmente no g
se refere a participacdo de Estados e Municipios
esforgco que esta sendo empreendido pelo Gover Managing DifaatorRosa.
Federal, e um melhor controle e fiscaliza¢éo d
centros de comércio informal onde a grande mai
ria dos produtos pirateados é vendida. A ABPD

sente-se honrada em participar do CNCRlesafio é imenso, mas a vontade politica de agir demonstra

da pelo Governo é encorajadora”, declara o Diretor Geral da ABRIy Rsa.
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Seizures

Segundo acompanhamento da APDIF

According to the follow-up work condudtss
Association foroteetiBn of the Intetgoéuyl Rights o
PhonographicyridustdapsaDecember 2004 more t
lion of pirate CDs were seizgdimgltitengpretorded a

Associacéo rtetora dos Direitos Intelectuais
Fonogréficos, de janeiro a dezembro de 200
mais de 17,5 milhdes de unidades de CDs ileg

foram apreendidos nods, entre gravados e vir - -
CDs. In addition, 149 individuals were arrested fg
gens, 149 pessoas foram presas por crime co : : :
copyright. The figures, although portraying some (
o Direito Autoral. As estatisticas a segembora : - : : :
expectation, in view of the huge dimension of musig
reflitam alguns progressos, estdo ainda mu

abaixo do desejado, em funcdo da dimenséo do

problema da pirataria musical no Brasil.

2001 2002 2003 2004

CDs Gravados 3.223.295 2.976.217 3.783.535 5.686.253  3.705

CDs Virgens 122.165 315.643 8.649.590 11.455.421 13.824]533
Blank CDs

Drives de Gravacao 847

Pessoas ®eriguadas 1.348 1.213 1.264 1.060 1.064
Reople Undeeifamnce
esos S/ registros 8 58 142 149

Fonte: APDIF Source: APDIF

Gostos de fabalho Direto: - 50% \
Direct Jol&0%

Artistas Contratados: 50%
Artists Signéd%

N° de pontos de venda fechados2.500
Numbers of points of sates0sed:

Lancamento de®dutos Nacionais: 44%
Lauching of Dorodatit 42%

Estimativa de perda de arrecadagéo de impost®$:500 milhdes anuais  (somente considera ICMS, PIS e Cofins)
Loss of tax revenue (eg#ra@s)ilion/year (only considering taxes such as ICMS, PIS and COFINS)

N° de empregos perdidos no setor (gravadoras, fabricantes, comércio varejista, @cMIL
N° of jobs lost in the sector (recording companies, manufé@fooers, retail, and so on):

_/

Fonte: ABPD Source: ABPD




No ranking da Apdiffoi no estado de S&oa®lo

onde houve mais apreensdes, com o0 numero de

According to the ranking dieHetetgibhdacén
ducted more raids with more than 12 million, unitg
terms of percentage, in other regyosiscim dsettoe INtrt
which once upon a time was an excellent music md

produtos apreendidos passando a casa dos 12
Ihdes de unidades. Entretanto, em termos -pe
centuais, outras regides daiB como o Nordeste,

antes excelente mercado musical, apresentam h

um nivel de pirataria que praticamente inviabilizz has practically eliminated legitimate trade. The act

o comércio legitimo. No total foram acompa carried out in thg @atlatting street raids and plant dg

nhadas 1.088 acdes, em todo ai® entre ope- (L addition to warehouses raided. Seizures include
racdes de rua, desmonte de laboratérios e deposi

tos. Foram apreendidos também de 8.238 drives de gravagéo.

ESTADO TOTAL DE CDS APREENDIDOS GRAVADOS E VIRGENS
SN E )
1 Sao Rulo 12.309.352
2 Parana 3.372.803
Rarana
| 3 Rio de Janeiro 594.302
4 Bahia 428.340
Bahia
5 Rio Grande do Sul 221.934
6 Minas Gerais 113.374
Minas Gerais
7 Distrito Federal 98.810
8 Tocantis 85.850
Tocantins
9 Mato Grosso do Sul 72.578
10 Goias 51.869
Goias

17,5 milhdées/ million J

Fonte: APDIF Source: APDIF
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O trabalho da APDIF desde o ano 2000, nesg Since 2000 the APDIF has been mo
campo, consiste basicamente no monitoramento e repres

sites offering illicit downloads and products.

de sites que oferecem produtos e downloads ilegais, b : : L . .
E P 9 ducting preventive actiocewptio\dders and Int

como atuag&o preventiva junto aos provedores de servigg : : : -
P : g M tion sites so as to establish protection polici

aos sites de leildo para instituir politicas de protecdo aos : : - :
as conducting effective anti-piracy action.

reitos autorais e de combate eficaz a pirataria.

COMBATE A PIRFARIA NA INTERNET - ANOS 2000
Internet Ainéiely Measures - year 2000

2000 2001 2002 2003 2004

Péaginas Notificadas 3.766 | 8.897( 9.708| 8.787 4.125
N° of pages receiving warning letter

téginasﬂnovidas 2.785 | 8.694| 9.458| 8.681 4.113

Rages removed

Fonte: APDIF Source: APDIF

Em 2004, a APDIF registrou a notificacéo de 4.1 In 2004 the APDIE sent 4,125 B

aginas de Internet que disponibilizavam de forma ile : : :
pad ! . ders of Internet pages involved in the makin

contetdo protegido pelo Direito Autoral. Destas pagin :
_ right contenmRhese, a total of 4,113 were re
4.113 foram removidas da web, sendo que 56% des

o - them involved in music download and 44%
paginas eram de download de musica e 44% de vendas

feited CDs. In addition, 1,499 illicit users v
CDs falsificados.ale citar também que foram removido

o . e tions were also removed from the Internet.
1.499 usuérios ilegais de sites de leildo virtual.

_ @bout APDIF) APDIthe Association fotetti@rP of

A APDIF - Associagdordietora dos Direitos IntellectualpRrty Rights of the Phonograpls

Intelectuais Fonogréficos, foi criada em 1995, pela ABPD set up in 1995 by the ABPD - the Brazil
Associacao Brasileira deoButores de Discos. A tarefa da

Phonogram producers. The work of the A

APDIF ndo se resume apenas em acompanhar as apreens@ :
B . . involve the follow-up of seizures of coun
de CDs falsificados. A Associagdo, por meio de seus-depa - : : :
o . L Association, through its legal and investig
tamentos juridico e de investigagdo trabalha para receber

oferecer denulncias as autoridades competentes, bem comg receives and files claims before the co

acompanhar operacées de combate & pirataria. and also monitors anti-piracy raids.

A entidade recebe dendncias anénimas APDIF HOTLINE

por meio de: E-mail: denuncia@apdiforg.br

E-mail: denuncia@apdiforg.br RO. Bax 593 - CEP 01059-970 - SP

Caixa Postal 593 - CEP 01059-970 - SP




CNPC - The Nacional Anti-Piracy Council

Em novembro de 2004 o Ministério da
Justica criou o Conselho Nacional de Combaté In November 2004 thefMursste established t

IEEHERINE e licE: (CJELEL I E TR Council to Corabgiaiid Crimes Againstampefigcihete
SRS SR CULECEIN PR EICEEMERIEEEE Aptiiacy Council or CNCP) composed of represent
Ministérios C"O. Congre_S,S? Nacional, além d@ the National Congress, in additiorolioethEeekedaladig
Federal, Blicia Rdoviaria Federal, daeBeita Rilice, Fedaxalitn Agémepational SecretinliatSecari
SENASP and the privdiielséetoisix representatives o
which have suffered more as a result of the piracy

Federal, da Secretaria Nacional de Segura
Publica - SEN8P e do setor privado, que cont
com seis representantes das industrias mais
N R R R e R s eIy, among the ABPD, the Brazilian Associaitucefs?ho
elas, a ABPD - Associacdo Brasileira The CiéGfPaired by the VicefMimsitd, Wailo

Produtores de Discos. Barreto, and was set up with the aim of devising the
SRSASUR L E RN  ing of a Nationatanytifan and implementing its exeq
In March 2005 the CNCP launcheditheyNzitx

involving approximately 100 actions in areedusiatio

executivo do Ministério da Justica, ISriz Rwulo
Barreto, e foi criado com a finalidade de elabo
as diretrizes para a formulacdo se um Pla

Nacional de Combate a Pirataria e implemen repression and the institutional field.

sua execucao. In the repression sphere, the Federal Govern
SNENET R NN O JEUTLVIR  dination of the CNCP conducted senayeabsaoDpats

EEUCRICRIEIGERORREERGIECUEMURRE - cially in the area of the Iguazu Falls, with the ain of

SRR RL LIRS  tion of counterfeited products. Among these raids

institucional e econémico. D . - :
_ _ Operation "Falls": conducted jointly with Fe
No ambito repressivo o Governo

Polices, the FederabT Agency and other agencies.

Federal, através da coordenacéo do CN@Bl+
zou diversas operacdes na fronteira com this effort doubled the number of seizures carried
Paraguai, especialmente em Foz do Iguacu, corft LAl (Ele (o]
objetivo de reduzir a entrada de produtos falsific Operation "Golden Lion" - continued and i
dos. Entre as operacdes destacam-se: dering control raids, conducted jointly by the ok
| Operacao Cataratas - operacao realiz forces as well as the
da em conjunto pelasoRcias Federal eddoviaria
Federal, Bceita Federal entre outros Orgaos
Resultou no dobro das apreensdes realizadas no
mesmo periodo na regiao.

I Operacgéo Ledo Dourado - manteve e intensificou as operacdes de controle de fronteira realizada em con
junto pelas Blicia Federal ed®Rloviaria Federal eeReita Federal.eve também a participagdo do Exército e da Forca
Aérea Brasileira, entre outros 6rgdos.

I Operagéo Hidra - mobilizou 650 policiais federais e mais 450 outros agentes no desmembramento de uma

das maiores quadrilhas de contrabandistasad® & Firma”).
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| Operacdo Comboio Nacional - a partir

o Federakdtion Agédrasir actions were also &
de levantamento de setores da Inteligéncia

Receita Federal em Foz do Iguagu, foram identifi forces from the Brazilian Army and the Air Force, a
dos e apreendidos mais de 700 dnibus que serv. Operation Hidra - involving 650 federal polic
ERIEUS Vol e W ECR W ECESeea 0 additional agents, which acted in the dismantling-of
sob o rétulo de “empresas de turismo”. gling gangs in Brazil ("the Firm").

O grande desafio do Governo passa a s Operation National Convoy - Based upon i
within the Feaeatibh Agency in the Iguazu Falls, this

ed in the identification and seizure of over 700 busd

agora o combate aos pontos de venda de produ
piratas embleméticos, além da manutenc&o de c«
trole das fronteiras e aduanas.

Segundo o CNCP - Conselho Nacional ¢ portation of illicit merchandise, and whose activities

Combate & Pirataria, naifilice Fonteira, 0 aumen the appearance of "tourism companies”

to das apreensdes de produtos falsificados foi The great challenge for the Government ng
Ryl e SR VV S R SR VY PERERRY . 30 ainst points of sale of emblematic piratical goods,
racOes realizadas. "S6 na fronteira foram 300 oni monitoring and control of borders and Customs.

According to the CNCP - Ther&atiGoalin&iti-H

area of the Three Borders the number of seizures (

apreendidos, muitos deles transportavam, além
produtos piratas, armas, drogas e munic&o.

efeitos da repressao ja comegam a ser sentid

: o :
recentemente, a &eita proibiu o transito de CD increased 122%,thss gyeasult of the actions perform

virgens importados pelaaguai por meio dodPto dred busses were seizednmathe didrdgmgain additio
de Raranagud", afirma o presidente do CNOHs pirated goods, arms, drugs and ammunition. The eff

Paulo Barreto. be felt now: recently thedtrutesajéincy banned the tra
As atividades do Conselho Nacional d CDs importechintu@y throughrahadgemtP says the d

Combate a Pirataria ndo se limitam a acoes :
¢ chairman, huis Barreto.

repressado, que continuardo sendo realizadas. Ou

. The activities of the Natrangl@ounEil involve
frentes de trabalho do Conselho estardo voltad

para a criagdo de agdes educativas e de conscie repression actions, which will continue, but also othg
R Rt e R e ce  setting up of educational and awareness campaign
=G E S S e SRS eV R R el the damage that piracy causgshinotine caredrof work
UCLCRCCERIELE LIRS IERN e ERERE the amendment of legislation, in order to make it md
lac&@o a fim de torna-la mais eficaz e simplificada. The operational report involving actions follo
the Association fotettoR of the Inteltgatizl Rights o

Phonographicyrmhmfrising activities conducted duri

Segundo o balanco semestral de op
racdes acompanhadas pela APDIF - Associ

Protetora dos Direitos Intelectuais Fonografica

nos primeiros seis meses de 2005, as autorida of 2005, Brazilian authorities seized over 13.2 milli

CDs piratas, entre gravados e virgenambém [SSifelaaRigl=rcm ORISR [Slo BNl e (et s i e

(e IEUGIVERERNES RV EEEERREES. relation to the results to be eventually ackfeusuop

SR D ARl reduction in the availability of illicit products in the

fico é grande em relacéo aos resultados da atua > : :

9 ¢ concludagl®®’Rosa, ABPD’s Managing Director
do CNCP virem a efetivamente reduzir a oferta o
produtos no mercado informal”, finalizauto Rsa,

diretor geral da ABPD.



Composicao do CNCP
Members of the CNPC

é )

Presidente CNCP  Chairman Secretario Executivo  Executive Secretary
Luiz Paulo Barreto Méarcio Costa de Menezes e Gongalves
Ministério da Justica Ministério da Justica
Ministrof Justice Ministrof Justice

Representantes do Governo
Representatives from Government

’ | Clodoaldo Hugueney Filho | Francisco Carlos Matos Félix ‘
Ministério das 8agbes Exteriores Ministério da Fazenda
Ministrof Foreign Affairs Ministrof Finance
| Otavio Afonso dos Santos | Francelino Lamy de Miranda Grando
Ministério da Cultura Ministério da Ciéncia ee€nologia
Ministrof Culture Ministroff Scieneen&ldgy
| Ricardo Augusto Panquestor Nogueira | Humberto Lucena P ereira da Fonseca
Ministério do Tabalho e Emprego Senado Federal
Minigtrof Labor & Employment Senate
I Silvio Souza da Silva | Valquiria Souza Teixeira de Andrade
Camara dos Deputados Policia Federal
Chamber of Representatives Federali€
| Ronaldo Lazaro Medina | Hélio Cardoso Derenne
Secretaria dadteita Federal Policia Rdoviaria Federal
Secretariat for theaxatieraAgency Federal Higblicy P
| Marcio Heidi Suguieda
Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior
Ministrof Developmeny, andusSoresgie T

- _J

Representantes da Sociedade Civil
Representatives from Civil Society

~

-

| Paulo Rosa | Carlos Alberto de Camargo
Setor Fonografico - ABPD Setor Audiovisual - ADEPI
Recording Ipdustr Audidisual Ingustr
I Gustavo Starling Leonardos I Enoch Bruder
Setor de Popriedade Intelectual - ABPI Setor Literario - ABDR
IntellectualpRrty Field LitergurField
| André de Almeida I Emerson Kapaz
Setor de Software - ABES Setores de #mo, Bebida e Combustiveis - ED
Software Inydustr Tobacco, Beverages and Oil Industries

- _J
- _J










Issues of Sales Awards 2004

FELIPE ¥LON UNS DIAS AO VIO

AS QUATRO ESARGOES AO VI® BAIANA DA GEMA

FAZ UMA LOUCURA POR MIM TODAS AS COISA E EU

A MADRINHA DO SAMBA AO V¥ CONVIDA DA NOITE PRO DIA

FUNDO DE QUINTAL AO VI\O CONVIDA TEODORO & SAMRIO AO VI\O CONVIDA

Gold CD

ALEM DAS ARRENCIS TEMPO DE VENCER

JARDIM SECRETOADADORAGAO APENAS UM TOQUE

SOM DE ADORADORES PRAMALER A PENA

OS ARREBRADOS VALE A PENA SONHAR

NA CASA DE DEUS ALEM DO NOSSO OLHAR




{ Gold CD)

PERFIL -ULU SANTOS

VARIOS
CAZUZA - O TEMPO NAO PARA

VARIOS
CELELBRIBDE - SAMBA

VARIOS
DA COR DO PECADO - NEIONAL

VARIOS
MALHACAO - NACIONAL

ANA CAROLINA
ESAMPADO

AVRIL LAIGNE
UNDER MY SKIN

BELO
SEU FA

BRUNO & MARRONE
INEVITAVEL

BRUNO & MARRONE
BRUNO & MARRONE AO VIY

CAPITAL INICIAL
GIGANTE

CHICLETE COM BANANA
BORBOLER AZUL

CHICO BUARQUE
CHICO BUARQUE AO VI - PARIS

CHICO BUARQUE
CHICO BUARQUE AO VI®

CHRISTINA AGUILERA
STRIPPED

NOVELAS - TEMA ITALIANOS

VARIOS
VERSAO SERNEJA

VARIOS
CLASSIC MEAL

VARIOS
MALHACAO - INTERNAIONAL

XUXA
XUXA - SO RARA BAIXINHOS 5

ROCK'N'RQAD ACUSTICO

DANNI CARIOS
ROCK'N'RAAD AGAIN

DIVERSOS INTERPRETES
TSO DIRTY [ANCING

DIVERSOS INTERPRETES
HV 1DINAS LIFE 99

DIVERSOS INTERPRETES
SAMB/ DE ENREDO 2002

DIVERSOS INTERPRETES
SAMB/A DE ENREDO 2003

ELIANA
DIGA SIM

EMMERSON NOGUEIRA
EMMERSON NOGUEIRA

EMERSON NOGUEIRA
VERSAO BUSTICA

EROS RAMAZZOTTI
EROS LIVE




TUTTE STORIE

FABIO JR
FABIO JR @8USTICO

FAGNER
PEDRA QUE CANRAM

FRANK AGUIAR
FRANK AGUIAR 10 ANOS

GERALDO AZEVEDO
COMIGO - AO VIO

GIAN & GIO/ANI
GIAN & GIOVANI AO VINO

GRUPO FUNDO DE QUINAL
GRUPO FUNDO DE QUINAL AO VI\O
GRA/ADO NO CACIQUE DE RAMOS

GRUPO FUNDO DE QUINAL
SIMPLICIBDE

IRA!
ACUSTICO MTV IRA!

KENNY G
GREAEST HITS

KENNY G
CLASSICS IN THE KEY OF G

KENNY G
LIVE

KENNY G
MONTAGE

KLB
KLB 2004

LEONARDO
LEONARDO AO VIO

LEONARDO

LEONARDO CANA GRANDES SUCESSOS

LUIZ GONZAGA & RGNER
GONZAGAO & FAGNER

MARCED D2
EU TIRO E ONDA

MARCED D2
ACUSTICO MTV MARCEDR D2

MARCED D2
A PROCURA B BATIDA PERFER

MARIA BETHANIA
DIAMANTE VERBDEIRO

NELSON GONCANES
50 ANOS DE BOEMIAOL. 1

NELSON GONCANES
50 ANOS DE BOEMIAOL. 2

NELSON GONCANES
50 ANOS DE BOEMIAOL. 3

PADRE ANTONIO MARIA
MENSAGEIRO DO AMOR

ROUGE
BLA BLA BLA

SANTANA
SUPER NAURAL

SKANK
RADIOLA

THE CALLING
TWO

TONI BRAXTON
THE HEA'

TOQUINHO
30 ANOS DE MUSICA

WHITNEY HOUSTON
THE GREAEST HITS

YANNI
YANNI LIVE A THE ACROPOLIS




CIELI DI TOSCANA

BLINK
BLINK 182

CAETANO VEIOSO
A FOREIGN SOUND

ENGENHEIROS DO HWAII

ACUSTICO MTV ENGENHEIROS DO Al

DANIEL
EM QUALQUER WGAR DO MUNDO

DEMONIOS DA GARQA
50 ANOS

DETONAUTAS
ROQUE MARCIANO

ERIC CLAPTON
CLAPTON CHRONICLES

HUGO & TIAGO
HUGO & TIAGO

MADONNA
GHV2 - GREREST HITS ©L. 2

4 Platinum CD

AS QUATRO ESRCOES AO VI®

CLUBE CARNA/ALESCO INOCENTES
EM PROGRESSO

NANDO REIS
NANDO REIS AO VI® MTV

RIO NEGRO & SOLIMOES
DE BEM COM A VIR

PHIL COLLINS
LOVE SONGS

O RAPR
O SILENCIO QUE PRECEDE O ESPORRO

OS TRAESSOS
AO VIO

THE SMITHS
SINGLES

TRACY CHAPMAN
TRACY CHAPMAN

VANGELIS
VANGELIS - 1942 - CONQUEST

OS ARALAMA DO SUCESSO
UNS DIAS AO VIO




A Platinum CD

FAZ UMA LOUCURA POR MIM

= Platinum CD

APENAS UM TOQUE

{ Platinum CD

NOVELAS - TEMA ITALIANOS

VARIOS
MALHACAO - INTERNAIONAL

{ Platinum CD

EU NUNCA MAIS WU TE ESQUECER

BRUNO & MARRONE
BRUNO & MARRONE AO VIY

BRUNO & MARRONE
INEVITAVEL

EVANESCENCE
FALLEN

GIAN & GIOVANI
GIAN & GIO/ANI AO VIO

IRA!
ACUSTICO MTV - IRA!

VARIOS
SENHORA DO DESTINO

XUXA
XUXA - SO RARA BAIXINHOS 5

KENNY G
GREAEST HITS

KENNY G
LIVE

LEONARDO
LEONARDO CANTA GRANDES SUCESSOS

LEONARDO
LEONARDO AO VIO

LULU SANTOS
EU E MEME, MEME E EU

PADRE ANTONIO MARIA
FESA DA FE

SANTANA
SUPER NAURAL




Platinum CD

RIO NEGRO & SOLIMOES U2
MTV AO VI\D - IVETE SANGAD DE BEM COM A VIR HOW TO DISMALE AN
ATOMIC BOMB

Platinum CD

DANIEL DANIEL MARCO BRAIL
20 ANOS DE CARREIRA - AO @V EM QUALQUER UGAR DO MUNDO FESA DE RODEIO

Double Platinum CD

MALHACAO INTERNAIONAL

1 Double Platinum CD

LEONARDO
INEVITAVEL LEONARDO AO VIO

BRUNO & MARRONE LEONARDO
BRUNO & MARRONE AO VI LEONARDO CANA GRANDES SUCESSOS

ELBA RAMALHO/ ZE RAMALHO/ GERALDO AZEVEDO LULU SANTOS
O GRANDE ENCONTRO EU E MEME, MEME E EU

DIVERSOS INTERPRETES ~ SO PRA CONTRARIAR
TSO O GLARDA-COSTAS SO PRA CONTRARIAR AO \OV

JOTA QUEST ZE RAMALHO
MTV AO VI\O - JOTA QUEST ANTOLOGIA ACUSTICA

Double Platinum CD

ACUSTICO MTV ZECA RGODINHO




Triple Platinum CD

INEVITAVEL

DIVERSOS INTERPRETES
TSO O GIARDA-COSTAS

ELBA RAMALHO/ ZE RAMALHO/ GERALDO AZEVEDO

O GRANDE ENCONTRO

1 Triple Platinum CD

LEONARDO
LEONARDO CANA GRANDES SUCESSOS

ZE RAMALHO
ANTOLOGIA ACUSTICA

MTV AO VIO - IVETE SANGAD

1 Diamond CD

LEONARDO
LEONARDO CANA GRANDES SUCESSOS

“{ Golden DVD

UNS DIAS AO VIVD

"l Golden DVD

FAZ UMA LOUCURA POR MIM

FUNDO DE QUINTAL
FUNDO DE QUINTAL AO VI\O CONVIDA

JORGE ARAGAO
DA NOITE PRO DIA

MATOGROSSO & MPHIAS
MATOGROSSO & MRHIAS AO VIO CONVIDA

RAIMUNDO FAGNER & ZECA BALEIRO
RAIMUNDO FAGNER & ZECA BALEIRO

TEODORO & SAMRIO
TEODORO & SAMRIO AO VINO CONVIDA




*{ Golden DVD

MARGARETH MENEZES

"l Golden DVD

ESAMPADO

AVRIL LAIGNE
MY WORLD

BRITNEY SPEARS
IN THE ZONE

BR'OZ
BR'OZ

BRUNO E MARRONE
BRUNO E MARRONE AO V&/

CAPITAL INICIAL
ACUSTICO MTV - CAPIAL INICIAL

CHICLETE COM BANANA
CHICLETE NA CAIXA, BANANA NO C8&HO

FABIO JR
FABIO JUNIOR AO VIY

IRA!
ACUSTICO MTV - IRA!

LEONARDO
TODAS AS COISA DO MUNDO

XUXA
XUXA - SO ARA BAIXINHOS 5

LUIZ GONZAGA
DANADO DE BOM

LULU SANTOS
MTV AO VI\O LULU SANTOS

MARCED D2
MTV ACUSTICO MARCED D2

ROBERTO CARDS
PRA SEMPRE AO \OWO PACAEMBU

SKANK
SKANK COSMOTRON MULISHOW AO VID

SO PRA CONTRARIAR
SPC £USTICO

WHITNEY HOUSTON
THE GREAEST HITS

YANNI
YANNI LIVE A" THE ACROPOLIS

ZEZE DI CAMARGO & WUCIANO
ZEZE DI CAMARGO & WCIANO
AO VIVO NA ESTRAR




*{ Golden DVD

MADONNA

HEADLINE AND DEADLINES THE VIDEO COLLECTION 93-99

ALANIS MORISSETTE O RAPRA
FEAST ON SCRAPS O SILENCIO QUE PRECEDE O ESPORRO

AMADO BATISTA RAIMUNDOS
E O SHOW MTV AO VI\O

ELTON JOHN RED HOT CHILLI PEPPERS
LIVE IN BARCEDNA OFF THE MAP

ERIC CLAPTON RED HOT CHILI PEPPERS
ONE MORE CAR, ONE MORE RIDER LIVE A’ SLANE CATLE

ERIC CLAPTON
UNPLUGGED

FRANK SINARA
IN JARAN

LUIS MIGUEL
VIMO

LAURA FAUSINI
LIVE 2-1/2002 WORLD TOUR

LAURA FRAUSINI
LIVE 20012002 WORDTOUR

MADONNA
GIRLIE SHOW LIVE DOWN

MADONNA
IMMACULATE COLLECTION

RICK & RENNER
10 ANOS DE SUCESSO

ROLLING STONES
FOUR FLICKS

SARAH BRIGHTMAN
IN CONCERT

SIMPY RED
GREAEST VIDEO HITS

THE CORRS
UNPLUGGED

S
VOLUME 2

VARIOS
CONCERT FOR GEORGE




Golden DVD

UAU! BABADO NOVO AO VIO
CHITAOZINHO & XORORO
CHITAOZINHO & XORORO AO VI\D

EM GARIBALDI

ENGENHEIROS DO HWAII
10.000 DESTINOS

LUCIANO PAVAROTTI
THE FAVAROTTI & FRIENDS

NANDO REIS
NANDO REIS AO VI® MTV

4 Platinum DVD

FAZ UMA LOUCURA POR MIM

BETH CAR¥LHO
A MADRINHA DO SAMBA AO V¥ CONVIDA

{ Platinum DVD

RIO NEGRO & SOLIMOES
DE BEM COM A VIR

ROGER WTERS
THE WALL - LIVE IN BERLIN

SANDY & JUNIOR
SANDY & JUNIOR AO VI® NO MARACANA

VARIOS
CASA DE SAMBA AO VO/

FUNDO DE QUINTAL
FUNDO DE QUINTAL AO VI\O CONVIDA

JORGE ARAGAO
DA NOITE PRO DIA

XUXA - SO RARA BAIXINHOS 5




% Platinum DVD

BRUNO E MARRONE
BRUNO E MARRONE AO V&/

BRUNO E MARRONE
BRUNO E MARRONE @USTICO - AO VID

CHICLETE COM BANANA
CHICLETE NA CAIXA, BANANA NO C&HO

JOTA QUEST
MTV AO VI\O - JOTA QUEST

=1 Platinum DVD

CAETANO VEIOSO
NOITES DO NORTE

IVETE SANGAD
MTV AO VI\O - IVETE SANGAD

={ Platinum DVD

CHER
LIVE IN L/ VEGS

DANIEL
20 ANOS DE CARREIRA AO @V

GILBERTO GIL
KAYA N'GAN DAYA

MADONNA
DROWNED WORLD TOUR 2001

METALLICA
S&M

PRA SEMPRE AO \OMNO PACAEMBU

SO PRA CONTRARIAR
SPC £USTICO

WHITNEY HOUSTON
THE GREAEST HITS

YANNI
YANNI LIVE A' THE ACROPOLIS

BATE O PE AO VIO

VARIOS
UM BARZINHQ UM VIOLAO AO VIO

O RAPR
O SILENCIO QUE PRECEDE O ESPORRO

PHIL COLLINS
SERIOUS HITS LIVE

PHIL COLLINS
LIVE & IOOSIE IN RRIS

SCORPIONS
ACOUSTICA




={ Diamond DVD

XUXA - SO RARA BAIXINHOS 5

1 Diamond DVD

ROBERTO CARDS
BRUNO E MARRONE AO WY/ PRA SEMPRE AO \A\WWO PACAEMBU

{ Diamond DVD

SANDY & JUNIOR
MTV AO VI\D - IVETE SANGAD QUATRO ESACOES - O SHOW

KID ABELHA ZECA FAGODINHO
ACUSTICO MTV KID ABELHA ACUSTICO MTV ZECA RGODINHO

={ Diamond DVD

MARIA RIA

Double Diamond DVD

MTV AO VI\O - IVETE SANGAD
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Comunicacao

Executives

Communication

Marcos Maynard Claudio Rabello

Resident

André Liu

Business Affairs Director

Strategical and A&R Marketing Director

Amaury Bonatto
Edison Coelho

Sales and Finanesidérg-P

Marketing Director

EMI
EMI Classics
EMI Gold

Angel
Blue Note
Capitol

Chrysalis
Disky
Mute

lima Lobo
Gerente de TV
ilma.lobo@emimusic.com

Simone Catto
Gerente de Imprensa
simone.catto@emimusic.com

Marcia Martins

Gerente de Marketing
Nacional
marcia.martins@emimusic.com

Junia Oliveira
Gerente de Radio
junia.oliveira@emimusic.com

EMI Music

Avenida Rdolfo de Amoedo, 333
Barra da Tijuca

CEP 22620-350

( (+5521) 3433-5600

IRS
Liberty
Narada

Parlophone
Phonomotor
Priority

Virgin
Virgin Classics

Alex Stevens

Gerente de Marketing
Internacional
alex.stevens@emimusic.com

Marcelo Spinasse
Gerente de ¥ndas
marcelo.spinasse@emimusic.co

Claudio Bezerra
Gerente de ¥ndas
claudio.bezerra@emimusic.com

www.emi.com.br

Rua Tabapud, 1123 - 16° andar
Itaim Bibi

CEP 04533-014

( (+5511) 3078-0030




Diretor Geral Diretor Financeiro Gerente Nacional deandas

Diretor de Marketing, ®hdas e Artistico Assuntos Corporativos e Juridicosserente Artistico

Globo Universal
Globo Columbia
Globo Warner
Globo BMG

Contratados por produto:

Xuxa
Wando
Marina Elali

Ivo Pessoa

Globo EMI

Globo Indie

Globo Sony/BMG

Selos em parceria com a TV Globo:
In partnership with TV Globo:
Globo Video
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Estela Maura

Divulgacéo RJ

Marketing, RJ
estelamaura@somlivre.com.br

Som Livre

Rua Assuncéo, 443
Botafogo

CEP 22251-030

( (+5521)2323-3318

Bene Alves

Divulgacéo SP

Marketing, SP
benealves@somlivre.com.br

www.somlivre.com.br

Rua do Rraiso, 45 6° andar
Paraiso

CEP 04103-000

( (+5511) 3016-3520 / 3521
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Selos Labels
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Chiarman Latin America

Alexandre Schiavo

General Manager
Kevin Ridgely
Executive Kas@keht

Marcelo Maron

Sales Director

José Soares

Juridic Director

Roberto Verta

Marketing Director

Vera Vaz

Financial Director

Sergio Bittencourt

Artistc Director

Arsenal Music
Epic

RCA

Jive

Columbia

Arista

La Face Records

Supervisora Nacional de Imprensa

Press

Sony BMG

RIO DE JANEIRO

Bruno Batista

Artistc Manager

Marcus Fabricio

Strategic Marketing Manager
Claudio Romano

Local Marketing Manager

Genésio Carvalho
Manager
Daniela Conolly

Art Suyisor

Isabel Viegas

International Marketing Manager

Ana Bueno

Manager

Alexandro Strack

IS&T Manager

J Records

Sony Classical

BMG Classics
Legacy

BMG Heritage

Sony Music Nashville

Promotora

Rosangela Almeida

Local Marketing Manager

Fernando Cabral

International Marketing Manager
Luis Felipe

Romotional Manager

Flavia Ribeiro

Financial Manager

Monica Uchoa

Royalties & Copyright Manager

Marco Altafini

Operational Manager

Sabina Augras

Manager

RCA

Sony Wonder

Sony Urban Music
Amigo Records Arsenal

Polydisc
Gravadora Escola de Samba

www.sonybmg.com.br

SAO PAULO

MANAUS - AM

Praia de Botafogo,300-12° andaAv. das Na¢des Unidas,12.995- 16° andaAv. Buriti,2.855

Botafogo
CEP 22259-900

( (+55 21) 2559-5200
4 (+55 21) 2553-1777

CJ 161 Brooklin Novo
CEP 04578-000

( (+5511)5507-2101
4 (+55 11) 5507-2102

Distrito Industrial

CEP 69075-000

( (+5592)2121-8500
4 (+5592) 615-1468




Artistas  Cast




g José Eboli Ana Fonseca Marcia Santos

E:j Resident Vica¢sident, Business Affairs Marketing Director
Max Pierre Luis Fernando Barros Raimundo Assumpgéo
Vicerésident, A&R Financial Director Sales Director

A&M Intercospe Motown
Decca Island Polydor
Def Jam MCA Universal
Dreamworks Mercury Verve
Geffen
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g Belinha Almendra Hercilia Castro
GC) Gerente Brasil Coordenadora SP
s Manager Coordinator
= belinha@umusic.com hercilia.castro@umusic.com
(7p]
g Universal Music :  www.universalmusic.com.br
3
<C
A. Erico \érissimo, 918 Rua Said Aiachi, 305
Barra da Tijuca Paraiso
CEP 22621-180 CEP 04003-020
( (+ 55 21) 3389-7656 ( (+55 11) 3889-5800

4 (+55 21) 2493-9327 4 (+55 11) 3887-3686



Gonzalo Cardoner Gian Uccello

Strategic Marketing Manager
Administrative and Finance Director
Celina Solberg

Chairmaarn&r Music Brazil

Alexandre Wesley Edson Novais

Business Affairs Manager

Local A&R Director Sales Director

Marcelo Maia

SoAlINJd8X3

Marketing Director

Atlantic EastWest Nonesuch
Chantecler Elektra Rhino

Continental Holywood Records Warner Bros

Curb Records Lava Warner Classics

Disney Records Maverick WEA
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NACIOMEIBIESTICS

1580

MARKETING INTERNACIONAL

Domestic Marketing International Marketing §
Marco Simoes Danielle Machado § =
Gerente Gerente = g_
Manager Manager %. 8
marco.simoes@warnermusic.com danielle.machado@warnermusic.com «
Warner Music Brasil © www.warnermusic.com.br

RIO DE JANEIRO SAO PAULO
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Executives
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Cast
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Address

Jorge Lopes Jorge Maurell

Resident Commercial Director A&Rrdeluction, Manager
Alexandre Martins Lenora Girafa Maria Creusa Meza
Vicerésident Financial & Administrative, Directdricense & Clearances
Marcos Kilzer Eduardo Pimentel

International lmdlisttng Director  Business Affairs, Counselor

14 bis Mega Records Regata Music
Arsenal Music Arte T-Rec

Central Reggae Nega Producbes You Entertainment
Fala Tu

Eulalia Figueiredo

Gerente de Imprensa

Manager
eulalia.figueiredo@indie.com.br

Indie Records : www.indie.com.br

Rua Mena Barreto, 29
Botafogo

CEP 22271-100

( (+55 21) 2537-0505



Mauro Macedo
Director
Anderson Souza

Director

Méarcia Goncgalves
Divulgacéo RJ

Marketing RJ
marciagoncalves@linerecords.com.br

New Music

- Symony (New Music)
- Catedral

Line Records

Rua General Gustavo Cordeiro de Farias, n° 84
Benfica

CEP 20910-220

( (+5521)2125-1700

Mauricio Soares
Commercial Director
Bp. Marcelo Silva

Artistic Director

Raquel Modesto

Divulgagcéo SP

Marketing SP
raquelmodesto@linerecords.com.br

www.linerecords.com.br
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Executives

Yvelise de Oliveira Cristina Xisto

Resident Administrative Director
Marina de Oliveira Carlos Knust
Directd#x&R Sales Manager

Alomara Andrade Laudeli Ledo
alomara@mkpublicita.com.br laudelileao@mkpublicita.com.br

ARTASTEMSIVOS

MK Publicita : www.mkpublicita.com.br

www.mknews.com.br

RIODE JANEIRO
Rua Gotemburgo, 211 S&o Cristévao
CEP 20941-080

(

(+ 55 21) 3891-9300




Maria Toda

Resident

Adriana

André Luna
Antonio Cardoso
Banda Bastd?
Banda do Céu
Banda Magnificat
Beto e Betinho
Cantores de Deus
CelsxiRga
Comunidade Recado
Dra. Nubia

Elaine Cristina
Emmanuel
Eudoxia de Barros
Fabio de Melo

I Miria Kolling

Jazz 6

Paulinas COMEP

Geral
Company e-mail

comep@paulinas.org.br

Paulinas

Eliane De Pra

Coordinator

Joéo Collares
JorgeeVisol

Jonny

José Acacio Santana
Juliana del#®
Ghislaine Cantini
Grupo Agnus Dei
Grupo Chamas
Grupo Kaskata

Maninho

Maria José Carrasqueira

Marquinho e Gilbert
MartimMerde

Newton Helinton

T.M. Dambros

Marketing

Re. Jodozinho, scj
Fe. &ulo
Fe. Reginaldo Carreira

Re. Zezinho, scj

SeAINoaXg

Roney Marczak e Christian Ruvolo

Silvio Brito

TAwane e Vinicius
Theo de Barros

Tio Ir aow®

oninho Carrasqueira
Vida Reluz

Walmir Alencar
Wilker Viana

Ziza Fernandes

Norma Holtzer e Mariana ThaisZécktartins

Fe. Agnaldo José

Fe. Joao Carlos

Imprensa

Ress

Zé Vicente

comepmarketing@paulinas.org.br

www.paulinas.org.br

Rua Botucatu, 171 Vila Clementino

CEP 04023-060

Selsiuy

1se)

esuasdw|

( (+5511) 5088-7966
4 (+5511) 5571-0500




Isaac Hemsi Sérgio Alhadeff

Industrial and Commercial Director Administrative Director
§ Roberto Hemsi Cibele Fonseca
§ Financial Director Marketing Manager
>
(i

Rosa Arrais Comunicacdo e Assessoria
WA TS

rosa@rosaarrais.com.br

(  (+5511) 3672-3531

@©
n
c
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=
o
£

Microservice Tecnologia Digital S.A. : www.microservicedigital.com

Av. Tucunaré, 550 - dmboré - Barueri - SP
CEP 06460-020

§ ( (+5511) 2105-1300
= , Sim@microservicedigital.com.br
2
Raul Joseph Bruno Raffaelli Junior Nelson Arrojo
$ Resident Industrial Director Logistic and Distribution Director
>
5 Paulo Gomes Fernando Talocchi Wagner Sampietro
(&)
3 Commercial Director Financial Director Sales Manager
L

Christina Rocha

Assistente de Marketing

Marketing Assistant
christina.rocha@sonopress.com.br

©
2
S
g @2
E Q

Sonopress Rimo Ind. e Com. Fonografica Ltda. : www.sonopress.com.br

Rua Dr Edgar @oténio Santana, 351
Barra Finda

CEP 01140-030

( (+5511) 3613-7300

4 (+5511) 3611-3364

Address



Eugénio Emilio Staub
Resident
Richard Staub

Vicedsident

Renata Zveibel

renataz@a4com.com.br
( (+5511) 3088-4122

Gradiente

Rua Dr Fernandes Coelho, 64

CEP 05423-911
( (+55 11) 3097-7000

Augusto Cano

Resident

Luca Salvia
luca@sunshine.art.br

Sunshine
SAO PAULO

Alameda Jau, 1.742 - 3° andar
Cerqueira César

CEP 01420-904

( (+5511) 3068-7700

Moris Arditti

Newdjects Viesitent

Dante lacovone

Elecom \fiesident

www.gradiente.com

Joca Ribeiro

Directix&R

www.sunshine.art.com

Luca Salvia

Executive Director

SOAINI8XT
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( Germany

Deutsche Landesgruppe
der IFPl e.V

© www.ifpi.de

( +49 (40) 589 747 0

., verbaende@phono.de

Argentina  Argentina
CAPIF - Camara Argentina deoButores

Australia Australia

ARIA - Australiandgord Industry
Association Ltd.

© www.aria.com.au

( +61 28569 1144

., aria@aria.com.au

Austria  Austria

IFPI Austria - &band der Osterreichischen :

Arabia Saudita  Saudi Arabia
SOREMA - SounceBordings and
Multimedia Association

( +966 (1) 463 3312 (Switchboard)

., mbakraa@Alfaisaliah.com

Africa do Sul  South Africa
Recording Industry of South Africa
WWW.risa.org.za

AFYVE - Associacion Fonogréfica y

Videografica Espafiola
www.afyve.com

( +34(91) 555 8196

de Fonogramas y Videogramas Musikwirtschaft ( +27 11886 1342
: www.capiforg.ar . www.ifpi.at , david@risa.org.za
( +54 (11) 4315 0580 ( +43 (1) 535 6035
k capif@capibrg.ar ifpi@ifpi.at m
( Belgium Brasil Brazil Bulgaria Bulgaria
IFPI Belgium ABPDAssociagédo Brasileira dag@utores  BAMP (Bulgarian Association of Music
( +322779 4174 de Discos Producers)
ifpi@bvf-ifpi.be : www.abpd.org.br ( +359 (2) 963 27 57
( +55(21) 2512 9908 , office@bamp-bg.org
\ ., abpd@abpd.org.br
( Canada Chile Chile Colombia Colombia Dinamarca Denmark :
CRIA - CanadianeRording  IFPI Chile ASINCOL - Asociacion IFPI Denmark
Industry Association ( +56 2 379 3890 Colombiana de i®ductores www.musik.org
WWW.cria.ca mfuentes@ifpichile.cl de Fonogramas ( +45 336396 80
( +1(416) 967 7272 ( +57 (1) 612 0350 /0390 ifpi@jschlutecom
k info@cria.ca , Webmaster@asincol.org.co
( Spain Estados Unidos United States Egito Egypt :

RIAA - Rcording Industry Association
of America Inc.

WWW.fiaa.com
( +1(202) 775 0101

The Egyptian National Group of IFPI
( +20(2) 391 4706

k afyve@afyve.com
Taiwan Finlandia Finland
IFPI Members Foundation iaiWvan The Finnish Group of IFPI
www.ifpi.org.tw www.ifpi.fi Phonographique
( +886 (2) 2718 8818 ( +358(9) 6803 4050
info@ifpi.org.tw ifpi@ifpi.fi ( +33 (1) 4413 6666

Franca France :

SNEP - Syndicat National de I"Edition

www.disqueenfrance.com

caroline.moussier@snepmusique.@

\\
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Ghana Grécia Greece
Association of thedording Industry of Ghana Association of Greekr&ducers of Phonograms
( +233(21) 775 499 (Citirock) . www.ifpi.gr
citirock@africaonline.com.gh ( +302 1068 01 660
agpp@otenet.gr
( Netherlands Hong Kong Hong Kong Hungria Hungary
Nederlandse treniging van IFPI (Hong Bng Group) Ltd MAHASZ - Magyar Hanglemezkiadok
Producenten en Importeurs van beeld-( +852 (2865) 5863 Szbvetsége
en geluidsdragers ,  main@ifpihkg.org : www.mahasz.hu
www.nvpi.nl ( +36 (1) 391 4200
( +31(35) 6254411 , info@mahasz.hu
k info@nvpi.nl
( Iceland Ifanda Ireland Italia Italy
Icelandic National Group of IFPI IRMA (Irish Bcorded Music FIMI - Federazione Industria Musicale
( +354 (510) 7100 Association) Italiana
icc@chambeis T wWww.irma.ie T o wwwfimiit
( +353(1) 280 5977 ( +3902 795879
india India . info@irma.ie , enzo.mazza@fimi.it
IMI - The Indian Music Industry
www.indianmi.org Israel Israel
( +91 22 267 36301/2/3 Israel National Group - IFPI
imiho@vsnl.com ( +972 (3) 613 0715 /613 0716
\ nili@ifpi.co.il
Jamaica Japédo Japan
IFPI Jamaica Group RIAJ - Bcording Industry Association of Japan
( +1876 968 6572 © Www.riaj.otjp
., revue@kasnet.com ( +81(3) 3541 4411
, riaj@riaj.com
Malaysia México Mexico
RIM - Rcording Industry Association of Malaysia AMPROFON - Asociacion Mexicana ded®ictores de
WWW.Fim.com.my Fonogramas A.C.
( +603 4042 8188 ( +525281 60 35-38
rimoffice@rim.com.my ,  susanah@amprofon.com.mx
-
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New Zealand
RIANZ - Recording Industry
Association of New Zealand
WWW.rianz.org.nz
( +64 9308 0510
\, music@rianz.org.nz

Nigéria Nigeria

NIGERIA Nigerian National Group of IFPI Norway

IFPI
( +234 (1) 4967 077
aaponmade@yahoo.com

Noruega Norway

www.ifpi.no
( +47 (22) 221 788
ifpi.sekretariat@ifpi.no

Poland
Zwiazek Poducentow AudieVideo
www.zpawpl

+48 (22) 625 69 66
biuro@zpawl

(

Portugal  Portugal

Associacdo Fonograficariguesa

( +351 (21) 352 9189 /99/9359
afport@mail.telepac.pt

Quénia Kenya

Kenya Association ofétucers &

Videograms

( +254 (2) 573604 /573607/48179
andrews@africaonline.co.ke

Geino Unido United Kingdom

Ltd

WWW.bpi.co.uk
( +44 (020) 7803 1300
k general@bpi.co.uk

Republica Tcheca

BPI - The British Phonographic Industry Czech Republic

IFPI - Czech &public
www.ifpicrcz

( +4202 2150 7624
ifpicr@ifpicrcz

Republica Eslovaca

Slovak Republic

IFPI - Slovakepublic
WwWw.ifpi.sk

( +421 (0) 2 5292 3886
ifpi@ifpi.sk

Singapura  Singapore

Recording Industry Association
WWW.ias.org.sg

( +65 (6220) 4166

info@rias.org.sg

Suécia Sweden

IFPI Svenska Gruppen
www.ifpi.se

( +46 (8) 735 9750
info@ifpi.se

Suica Switzerland

IFPI Schweiz (Schweizer Landesgruppe d
www.ifpi-schweiz.ch

( +41 (1) 252 5866
info@ifpi-schweiz.ch

4 Thailand

Thai Entertainment Contentdde
Association (TECA)
( +662 203 1002/3
, Ifpithai@asianet.co.th
-

Turquia Turkey
MU-YAP (IFPI Tiirkiye Milli Grubu)

(Turkish Phonographic IndustriesSociety)Asociacion derBductores

WWW.mu-yap.org
( +90 (212) 292 46 13
muyap@mu-yap.org

\enezuela Venezuela
APROFON VENEZUELA -

Fonograficos deérezuela
( +58(212) 265 6891
aprofon@hotmail.com

J

Reino Unido United Kingdom
+ 54 Regent Street

W1B 5RE

Londres London

( +44 (0)20 7878 7900

4 +44 (0)20 7878 7950
info@ifpi.org
www.ifpi.org

IF)




A ABPD - Associacgao Brasileira daxiBtores
de Discos, fundada em abril de 1958, como entida
representante dos maiores produtores fonografici
operando no Brasil. Seu objetivo primordial é cri
condicdes que auxiliem a industria a preservar o mer
do de musica, e a desenvolver novos mercados e nc¢
tecnologias de comercializacdo de contetdo musi
combater a pirataria fisica e "on-line", lutar por uma
gislacdo eficaz de protecdo aos direitos autorais e cc

X0S, € promover a correta valorizacdo da musica col

bem cultural e econémico.

Além disso, a ABPD dedica-se a conciliar
interesses de suas representadas com os de outras
tegorias de titulares de direitos autorais, e a realizar
vantamentos estatisticos e pesquisas de mercado.

A ABPD ¢ filiada a IFPI wwipi.org
(International Federation of the Phonographic Indust
- Federacéo Internacional da Indistria Fonografica,
agrega cerca de 1.400 gravadoras em 76 paises.

A Associacdo também é responsavel pt
emissédo dos certificados que autorizam as gravador
premiar intérpretes com "discos especiais" (Discos
Ouro, Platina e Diamante), em decorréncia de granc
volumes vendidos.

Para reprimir a pirataria, a ABPD criou, er
1995, a APDIF - Associacdootetora dos Direitos
Intelectuais Fonograficos, que tem como objetivo a pro
mogéao do combate a pirataria musical em seu aspecto
operacional, logistico e juridico.

Joédo Araujo
Resident

Eduardo Rajo

Finance andrdjegisPDirector

Coordenadora

ABPD

Rua Marqués de Sé&o Vicente, 99 - 1° andar
CEP 22451-041

( (+5521)2512-9908

4 (+55 21) 2259-4145

The Brazilian Associationdideex;ofdBF
set up in April 1958 and represents the larges
established in Brazil. The priorities of the ABF,
tions to assist thg industseg g the music ma
developing new markets and music marketin
as fighting online piracy and promoting approj
areas of copyright and neighboring right, in g
awareness of music as a cultural and econo

furthermore, the ABPD is engaged |
interests of the companies it represents with t
ers in the area of copyright, as well as gather
conducting market reseagh and sur

The ABPD is affiliated to the umbrelld
International Federation of the PhoyolBj]
(wwpi.org), with over 1.450 member compa

The ABPD is also responsible for the i
tion awards authorized by recording companis
work of performers, through the awarding of "
Platinum and Diamond Discs, for units sold.

In the anti-piracy area, the ABPD
Association foottwiéh of the IntebpetdalRRght
the Phonographig AiRIDIEE1L995, and this body
since then in the fight against music piracy in t
tic and legal aspects.

Paulo Rosa

Managing Director ABPD

Valdemar Ribeiro

Director of Apdif

: www.abpd.org.br

Rua Haddok Lobo, 585 - 3° andar - Jardins
CEP 01414-100
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